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二、说明、目录、图表目录

    2014年进入5月气温明显升高，加之&ldquo;五一&rdquo;假期，许多市民准备外出春游，商

场、超市内的帐篷、数码相机等春游装备进入了旺销季节。户外、雪类、极限等新型体育运

动自上世纪80年代末进入国内，经过几十年发展已形成规模。目前，我国每年参与有组织的

户外运动人群达到110余万人次，专业和非专业户外运动用品零售店近5000多家，并形成品牌

、渠道、媒体、展会以及专业协会组织等系列产业构成。调查显示，中国户外体育行业规

模2012年已经达到36.5亿元，比2000年的1亿元增长了36倍，年均增长率达到48.9%。2012年中

国户外品牌总数为415个，其中，国内品牌151个，国外品牌264个。在激烈的市场竞争中，大

品牌渐渐地占了上风，年度出货量逐年增多，市场占有率也越来越大。2012年，全国户外用

品零售总额达到36.5亿元人民币，全国户外用品出货总额达到21.8亿元，渠道建设也呈现出良

好的发展势头，专业户外店达到1285 家，百货商场内店铺达1620个。2012年我国户外用品中

，服装类产品占了最大的销售比重，其次是鞋类，再次是背包类，这三类产品的销售额占全

行业年度销售额85%的比例。

　户外用品行业是随着人们亲近大自然休闲生活方式兴起而发展起来的朝阳产业，它是广义

体育运动产业的一个分支，但在主要消费群体、产品功能、应用环境和文化内涵上又具有自

己鲜明的个性，兼具了体育用品、旅游用品、休闲服饰产业的部分特征。在我国，户外用品

行业正处于快速发展的初期，具有广阔的发展空间。随着中国户外市场的成熟，具有探险精

神的人们对更专业、更优质的顶级户外装备的需求正在逐年增大，中国有望迅速跻身于全球

最大的高端户外用品市场的行列。2014年中国户外用品销售额将会达到60亿元人民币，并在

五年之内保持高速增长。近期，政府出台的相关文件更为户外用品行业的发展提供了新的发

展机遇和政策支持。国发【2013】41号《国务院关于加快发展旅游业的意见》指出&ldquo;大

力培育发展具有自主知识产权的休闲、登山、滑雪、潜水、露营、探险、高尔夫等各类户外

活动用品及宾馆饭店专用产品&rdquo;。《关于加快体育产业发展的指导意见》也将于近期出

台。国家振兴体育产业、大力发展旅游经济以及培育和支持自主品牌发展壮大的一系列宏观

经济政策为户外用品的持续成长创造了良好机遇。机遇与挑战并存，正是由于中国户外用品

行业的蓬勃发展和市场前景，国际户外用品著名品牌商借助雄厚的资金、研发、设计和营销

实力，纷纷加大对中国市场的开拓力度，因此，户外用品行业也面临着越来越激烈的市场竞

争。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海

关总署、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、美国户外产业

协会、中国文教体育用品协会、中纺协户外用品分会、、国内外相关报刊杂志的基础信息、



户外用品行业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国户外用品行业的发展状况、市场竞

争、流通渠道等进行了分析，并重点分析了主要子行业的发展状况和特点，报告还对行业重

点企业、发展趋势、发展策略等做了重点分析。

　本户外用品行业报告，是国内外户外用品企业准确了解目前户外用品行业发展动态，把握

企业定位和发展方向不可多得的精品，对户外用品的上游供应厂商、户外用品企业以及欲在

户外用品领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前户外用品业发展动态，把握企业

定位和发展方向有重要参考价值。
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