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二、说明、目录、图表目录

    在国外，电磁辐射防护产业已达到较成熟阶段，自第二次世界大战之后，各国了解到辐射

的危害，美国、日本等国家开始致力于电磁防护的研究。目前，国外特别是美国、日本等发

达国家，几乎家家都配有电磁辐射防护装置，防辐射产品已成为家庭必备品。由于防辐射产

品效果明显，加之政府和个人的重视，此类产品在发达国家市场上每年有将近1万亿的利润，

随着行业技术的发展束缚，当前发达国家的防辐射产品市场已几近饱和。

    在国内，由于生活水平的提高，家用电器的增多，电脑等产品的不断普及，辐射影响程度

不断加深。不过，防辐射产业作为一个新兴的高科技产业，国内企业较少，开发的领域较为

有限，且行业的领先企业均以防辐射服为主，而关于监测、检测及防辐射其他产品则开发较

少。

    与此同时，由于行业产品科技含量高，普通企业难以效仿，企业一旦建立品牌及渠道优势

，则利润较高，也能对新进入企业形成较高的壁垒。尽管我国已具有一些品牌优势的企业，

但由于行业尚未形成较为规范的竞争格局，企业仍处于较低层次的竞争阶段，并没有形成真

正的品牌竞争。

    目前国内防辐射市场集中度较低。不过随着科技的发展，防辐射产业中的强势品牌开始凸

显，未来的我国防辐射产业将随着国内企业之间竞争、品牌的提升和国际强势品牌的加入而

进入新一轮的整合。

    未来十几年，我国人口总量仍将以每年1000万左右的速度持续增长，也就是说每年将有1000

万孕妇需要防护，每年光孕妇防辐射服就有几十亿的需求。另外，近年来我国城镇居民收入

稳定提升，至2011年城镇居民人均可支配收入增加至21810元，剔除价格因素后，实际增

长8.4%。居民收入水平的不断提升使得消费者对防辐射产品的消费需求也逐渐加强。

    随着生活水平的提高，特别是日本核辐射泄漏后，人们的防辐射意识加强，必将增加相应

的防辐射装备，我国防辐射市场发展前景看好。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国防辐射产品市场监测及投资方向研究报告》共十三章

。首先介绍了防辐射产品相关概述、中国防辐射产品市场运行环境等，接着分析了中国防辐

射产品市场发展的现状，然后介绍了中国防辐射产品重点区域市场运行形势。随后，报告对

中国防辐射产品重点企业经营状况分析，最后分析了中国防辐射产品行业发展趋势与投资预

测。您若想对防辐射产品产业有个系统的了解或者想投资防辐射产品行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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