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二、说明、目录、图表目录

    中国的化妆品市场是全世界最大的新兴市场，在短短的多年里，中国化妆品行业从小到大

，由弱到强，从简单粗放到科技领先、集团化经营，全行业形成了一个初具规模、极富生机

活力的产业大军。随着国内居民消费水平的升级，化妆品行业发展也已经进入新的里程。其

中，护扶品更是整个化妆品行业中发展最快的一个细分市场。近几年来，中国护肤品行业以

年均以上的速度递增，全行业正处在消费结构逐渐升级、消费层次多元化的阶段，护肤品生

产和销售方面也已形成相对完善的法律法规。

    持续快速发展的市场必不可少带来了激烈的市场竞争。近年来，中国护肤品行业迅速成长

为一个竞争性的行业。经过快速发展阶段和激烈的市场竞争的锤炼，基本格局初步形成。目

前，中国护肤品的中高端市场，几乎已经全被欧美和日本企业占据，以兰蔻、雅诗兰黛、香

奈儿、迪奥、伊丽莎白雅顿，加上欧莱雅系列、宝洁系列、资生堂、佳丽宝系列等等国际一

线品牌占据了国内专柜市场绝大部分销售额。

    随着护肤品行业竞争的不断加剧，大型护肤品企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内

优秀的护肤品生产企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对产业发展环境和产品购买者

的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的护肤品品牌迅速崛起，逐渐成为护肤品行业中

的翘楚！

    本报告利用长期对护肤品行业市场跟踪搜集的一手市场数据，采用国际先进的科学分析模

型，全面而准确的为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了中国护肤品行业

的产业链；护肤品行业当前的市场环境与企业竞争力；护肤品行业的市场需求特征；护肤品

行业的进出口市场；护肤品行业的竞争格局、竞争趋势；护肤品主要细分产品市场发展状况

；护肤品市场的领先企业经营状况；护肤品行业的发展趋势与前景预测；让您全面、准确地

把握整个行业的市场走向和发展趋势。
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（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.2 江苏隆力奇集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

8.2.3 联合利华（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析



（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

8.2.4 玫琳凯（中国）化妆品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.5 强生（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

 

第9章：护肤品行业发展趋势分析与预测

9.1 中国护肤品市场发展趋势



9.1.1 中国护肤品市场发展趋势分析

9.1.2 中国护肤品市场发展前景预测

9.2 护肤品行业投资特性分析

9.2.1 护肤品行业进入壁垒分析

9.2.2 护肤品行业盈利模式分析

9.2.3 护肤品行业盈利因素分析

9.3 中国护肤品行业投资建议

9.3.1 护肤品行业投资风险分析

9.3.2 护肤品行业投资建议

 

 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201404/103253.html
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