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二、说明、目录、图表目录

    随着人们生活水平的不断提高，矿泉水已经成为了人们生活中必备的饮品，所以促进了净

水行业的飞速发展。为了满足客户对饮用水质纯净和健康的高标准要求，矿泉水生厂商对生

产设备也有了更高的要求，面对企业的不断扩大生产，一些小型、单一的生产设备已经无法

满足企业的快速的生产要求。根据市场的需要矿泉水桶装设备的出现，收到了净水行业的喜

爱，能够更好的满足企业生产，其企业的实力不断的变强，另一方面也满足了人们对水质更

高标准的要求。

    随着人们对生活质量要求的不断提高，饮用水的健康问题已经越来越受到公众的关注，同

时高端消费群体对高档水的需求也在不断增长。于是在低端水市场也呈现寡头低价竞争的局

面，低薄的利润已经难以刺激新进入者的积极性，因此中国矿泉水的高端风潮就此拉开。但

是长期以来，国内高档饮用水市场一直是由外资品牌占据主导地位。2012年圣碧涛、爱士威

尔、巴黎水、依云等外资品牌占有的市场份额超过50%，其中，仅圣碧涛的市场份额就超

过10%，如今这一格局正在被打破。国内多家企业纷纷瞄准这一行业，高档水市场变得空前

繁荣。5100冰川、九千年、昆仑山、无量藏泉、景田百岁山、日之泉麦饭石等高端水市场新

品牌越来越多地出现在矿泉水市场上。

    中国包装饮用水已连续3年产量增长率在25%以上，近两年国内高端水市场更每年以80%猛

烈增速扩容，动力惊人。全国包装饮用水连续3年产量增长率在25%以上，2011年市场份额高

达41%；其中高端水品牌更异军突起，年增幅高达8成，目前已占据国内约10%矿泉水市场份

额，未来3年内中国高端矿泉水的市场容量将不少于122亿元。

    本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、国家农业部、中国饮料工业协会、中国

食品工业协会、广东省食品工业协会、全国商业信息中心、国内外相关报刊杂志的基础信息

以及矿泉水专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国矿泉水的行业现状、市场各类经

营指标的发展变化、关联产业的发展状况、重点区域市场状况、消费者策略、产业竞争格局

等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对2013年的矿泉水市场发展动向作了详尽深入的

分析，并根据矿泉水行业的发展轨迹及多年的实践经验对矿泉水未来的发展趋势作了审慎的

判断，为矿泉水产业投资者寻找新的投资亮点。最后阐明矿泉水行业的投资空间，指明投资

方向，提出研究者的战略创新建议，以供投资决策者参考。报告还揭示了2013年矿泉水流行

趋势，并深入研究了矿泉水行业优势企业的发展、经营状况，是矿泉水生产企业、科研单位

、销售企业准确了解矿泉水行业发展动态，把握市场机会，作正确的企业定位和明确企业发

展方向不可多得的精品。
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