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二、说明、目录、图表目录

    2009年我国湿巾市场容量约为 268.48亿片，2010年增长至 312.59亿片，2011年市场容量不断

扩大，达到378.54亿片，2012年市场容量将提高到438.75亿片。在我国，每年有2000-3000万婴

儿出生，其中8-36月龄的婴幼儿约为4500万，针对0-4周岁婴幼儿，消费群体就有 8000万。可

见婴儿湿巾在我国有很大的目标消费群，而目前这个市场却只开发20%。在未来的10-20年内

，国内婴儿用湿巾将显示出强劲的发展前景。婴儿专用湿巾市场容量将呈现逐渐扩大趋势

，2009年市场容量为85.93亿片，2010年达到102.08亿片，随着卫生保健意识提高，婴儿群体的

应用不断增多，2011年市场容量达到123.72亿片，2012年市场容量为146.50亿。随着我国经济

水平发展及女性消费意识的不断提高，女性专用湿巾市场容量越来越大。2009年女性专用湿

巾市场容量仅为16.85亿片，2010年增长至21.56亿片，随着产品质量的不断改善提高，市场容

量不断扩大，2011年达到29.95亿片，2012年市场容量提高到36.45亿片。

    目前我国湿纸巾行业主要呈现出几大特点：市场前景广阔，目前湿纸巾市场主要是面向个

人护理，市场普及率比较低；产品平均价格下降，湿纸巾市场需求的增长吸引了越来越多的

投资者进入湿纸巾行业，引起产品价格的下降；品牌集中度高，我国恒安集团的&quot;心相

印&quot;品牌分别在婴儿湿巾和普通湿巾中位列第二和第一位；健康发展需要多方位变革，

目前，我国湿纸巾产品质量参差不齐、产品同质化现象严重、缺乏行业标准等成为业内普遍

关注的问题。湿纸巾行业的发展前提主要有两个方面的工业基础：一是广泛采用的基材即无

纺布和干法纸的发展，目前环保、绿色、可降解是湿纸巾材料的发展方向；二是&quot;

湿&quot;，也就是溶液，溶液配置体系相对成熟，溶液与材料的搭配及保质和环保就成为问

题的关键。

    到2014年，工业用和民用湿巾每年需求将增长4.3%，达到230亿美元。湿巾将继续因其便利

、一次性、可携带以及少污染等优势而受到消费者青睐。受市场不断完备，更多环保型消费

品及清洁方式的出现等影响，湿巾需求增长率将有所下降。随着绿色环保趋势的发展，湿巾

制造商将继续开发更环保的产品，如可生物降解的产品等。便利度、市场接受度以及创新度

仍然是主要的市场推动力。在手部清洁、身体清洁、家庭清洁以及其它清洁用品市场，小体

积的湿巾预计会有较大的增长。对一次性、便捷方便的清洁用品的需求将推进家庭清洁湿巾

，如一般的消毒湿巾的大幅增长。手部及身体清洁湿巾，例如卫浴卫生消毒产品，也将会有

较大的市场渗透。一般的洗浴湿巾将获得卧床不起或洗浴不便的消费者的较大青睐。婴儿湿

巾将仍是湿巾消费市场最大的需求产品，不过同样也会因为市场的日益完备以及更多更新、

更细的非尿布替代品的出现而有所下降。

    经过几年的市场的培育和消费者卫生习惯的日益建立，消费者对湿巾的需求欲望已经积累



到一定程度，市场也达到了一定的膨胀期，再加上一些大品牌大企业进行推广运作，湿巾市

场将迎来新局面。业界预测，中国的湿巾市场正处于&ldquo;井喷铺垫期&rdquo;，将会有一个

小的事情破冰，从而拉动整个行业的增长。

    中国产业研究报告网发布的《2014-2020年中国湿巾行业监测与发展前景研究报告》共十三

章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、

国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业研究报告网、国内外相

关报刊杂志提供的基础信息以及湿巾专业研究单位公布的大量资料，对国内外湿巾行业发展

状况，我国湿巾行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要企业的发展状况，中国湿巾

行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了湿巾行业的市场需求状况，企业

竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了解目前湿巾行业发展动态

，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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