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二、说明、目录、图表目录

    十字绣是用专用的绣线和十字格布，利用经纬交织的搭十字的方法，对照专用的坐标图案

进行刺绣，任何人都可以绣出同样效果的一种刺绣方法。十字绣以其绣法简单，外观高贵华

丽、精致典雅、别具风格，很快在欧洲宫廷中风行，成为皇室贵族休闲娱乐的首选，后来逐

渐传入民间。广泛流行于欧洲和美国以及亚洲等国家和地区。经过几百年的发展，十字绣的

基本材料是纯绵的绣线、特殊工艺制作的网格面料及设计图稿，各种颜色的刺绣线都被人们

编上了号码，每幅图案都被设计师作了特殊处理，每张设计图稿都是按照线号来制作的，即

使是很复杂的图案，只要按照设计图稿的位置选用适当的线进行刺绣就可以完成。由于它是

一项易学易懂的手工艺爱好，更是艺术的创新，因此流行非常广泛，受到不同年龄的人们的

喜爱。如今，十字绣来到了中国，在中国得到了应用和发展。人们正在按传统工艺的手法，

加上现代高科技的技术，使他成为一个朝阳产业。十字绣产业一定会在中国成为具有竞争力

的，有长远前景的完整产业链。

　2000年，中国上海有了第一家以配线、面料、图纸为经营方式的十字绣专卖店，2003年底

，套装十字绣开始在全国推广，短短几年间，十字绣在中国迅速发展起来，很多公司看到其

中包含了巨大商机，纷纷加入十字绣套装的生产中来，2005年以前国内十字绣生产厂家仅不

足十家，而2009年11月份统计的数字是481家。十字绣生产厂家的急骤增加跟十字绣行业的迅

速崛起有着不可分割的关系。以目前统计情况来看，十字绣生产厂家主要分布在浙江、上海

、山东、广东四个区域，浙江的义乌和山东潍坊最为集中，经过近十年的发展，十字绣产业

已经逐渐形成规模化。2009年统计产值过亿的厂家已经超过5家。已有著名品牌二十多个

。2009年十字绣产值达35亿元人民币，2010年十字绣行业仍然不断膨胀，产值有望突破50亿元

人民币。伴随着十字绣在国内迅猛发展，十字绣布和十字绣线的需求大增，其中质量好的十

字绣线经常处于供不应求的状态。前些年，高质量的十字绣线主要来自法国、德国、日本、

泰国、菲律宾、韩国等国，但近几年，国内一些纱线企业看到了商机，纷纷上马生产十字绣

线，并且取得了丰厚的利润。随着百姓生活水平的提高，人们广泛地渴望精神消费，时尚消

费，个性化消费，作为国际化的、高品位的朝阳产业，十字绣在中国的发展前景更是广袤无

垠的。

　本行业市场分析报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总

署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国十字绣行业协会、各省市刺绣行

业协会、中国纺织工业协会、中国家用纺织品行业协会、全国商业信息中心、、国内外相关

报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对我国十字绣产业的运行形势、市场状况、

竞争状况以及投资策略等方面进行了详尽地分析，对今后我国十字绣产业的发展做出了精确



的预测。报告数据及时全面，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较分析。

　本十字绣行业市场分析报告，为十字绣企业和经销商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据

市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提

供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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