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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

    近年来，国内消费市场正在起步。来自中国食品工业协会的调查表明，随着居民生活水平

的提高，出行、旅游不断增加，食品消费观念和方式正在悄然改变，很多家庭试图从厨房中

解放出来，减少油烟污染，减轻家务劳动。罐头食品正以其方便、卫生、易储存的特点，适

应了人们的日常需要，日益受到人们的欢迎。另外，我国罐头消费水平还很低，以人均年消

费量计算，美国为90公斤，西欧为50公斤，日本为23公斤，我国仅为1公斤。可见，国内市场

尚未真正启动，潜力巨大。

    目前，我国的罐头行业已将未来5年的发展重点指向了国内市场。中国罐头工业协会的一位

负责人称，我国罐头行业已经具备了满足国内市场迅速增长的生产能力，全国罐头行业重点

生产企业近500家，年生产能力近300万吨，品种上千个；农副产品等原料供应充足；形成了

一批老字号和龙头企业；浙江、山东、福建、山西等地的区域优势日益明显。在口味上，目

前的罐头食品已不再是食品供应紧张时的简单替代品，众企业力求为消费者提供&ldquo;家里

做不出的味道&rdquo;，使罐头食品进入一日三餐，包括素菜、水果、肉食、调料等。

    中国肉罐头生产接近半个世纪，行业处于成长期，产品的生产工艺和市场需求都有较好的

发展。从国内肉罐头主要的生产企业所在地来看，肉罐头产业的区域相对分散，华东地区和

西南地区是国内肉罐头生产企业数量最多的区域；从企业状况分析，中国肉罐头生产加工企

业100多家，民营企业占据市场主体，产品销售多局限于区域市场，部分肉罐头生产加工企业

具有一定规模，资产数亿元，产能上万吨，拥有自主进出口经营权，但多数企业仍属中小型

企业；从产量上分析，产量呈现区域性分布，华东地区肉罐头产品总产量占到全国产量

的30%以上；从肉罐头市场需求来看，消费群非常广泛，市场分布受销售渠道覆盖、经济发

展程度以及区域饮食习惯等影响；从进出口贸易分析，中国2011年进口总量达到279吨，主要

来自美国和欧洲，出口总量达到4.51万吨，主要出口至日本、东南亚和非洲。

    2008年以来，居民消费水平的提高和膳食结构的变化使得肉罐头消费呈现稳步增长势头，

肉罐头的需求市场在不断扩大，用户对产品及品牌具有一定的认知度，市场上出现的劣质产

品在一定程度上影响了肉罐头在消费者心目中的形象，一定程度上影响了市场的再扩张。鉴

于未来肉罐头生产工艺革新的需求将增加及市场逐步集中化，因此认为未来肉罐头产业存在

较大的投资价值。

 本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可

或缺的重要工具。
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