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二、说明、目录、图表目录

    联合国世界旅游组织的最新统计显示，2011年全球国际旅游人数达到9.8亿人次，同比增

长4.4%。面对2011年全球经济停滞、中东和北非政局动荡以及日本遭受地震灾害等不利因素

的影响，世界旅游业仍然实现了超过4%的增幅。在旅游收入方面，增幅居前几位的是美国、

西班牙、中国香港地区和英国。旅游消费最多的是中国、俄罗斯、巴西和印度。据预测

，2012年全球国际旅游人数增长有可能放缓，增幅将在3%至4%之间，但有可能首次突破10亿

人次大关。2012年亚洲和非洲将是外国游客人数增长幅度最大的地方，增幅有望达到4-6%。 

    2011年，中国旅游业仍然保持了持续、平稳、较快发展，实现了&ldquo;十二五&rdquo;旅游

业发展良好开局。2011年全年，2011年国内旅游人数约26亿人次，同比增长12%；国内旅游收

入约1.9万亿元，同比增长21%。2011年，我国累计入境旅游人数达到 13542.35万人次，同比增

长1.24%；实现旅游(外汇)收入484.64亿美元，同比增长5.78%。2011年出境旅游保持快速增长

态势，出境旅游人数达7000万人次，同比增长22%；出境旅游花费690亿美元，同比增长25%

。

    预计2012年，世界经济形势总体仍旧严峻，经济复苏的不确定因素增加，主要客源国经济

增长放缓以及贸易保护主义抬头，将直接影响我国入境旅游市场的发展。总体而言，2012年

我国旅游业有望保持平稳较快发展，但增速较11年有所下降；国内旅游旅游市场增长稳定，

出境旅游市场规模持续扩大，入境旅游市场依旧艰难。预计2012年国内旅游人数将达到28.6亿

人次，同比增长10%，国内旅游收入2.1万亿元，同比增长11%，增速低于2011年同期的13.2%

及23.6%。

    预计到2015年，旅游业总收入达到2.5万亿元，年均增长率为10%；国内旅游人数达到33亿人

次，年均增长率为10%；入境旅游人数达到1.5亿人次，年均增长率为3%；旅游外汇收入达

到580亿美元，年均增长率为5%；出境旅游人数达到8800万人次，年均增长率为9%；旅游业

新增就业人数达到1650万人，每年新增旅游就业60万人。旅游业增加值占全国GDP的比重提

高到4.5%，占服务业增加值的比重达到12%，旅游消费相当于居民消费总量的比例达到10%。

    本报告是根据国家统计局、国家发改委、商务部、中国旅游行业协会、中国国家旅游局、

中国海关统计信息以及国内外相关报刊杂志公开披露的基础数据信息基础上，结合深入的市

场调查市场，全面分析了全球金融危机下世界旅游产业发展趋势，中国旅游发展的基本面因

素，2012年重大事件对中国旅游产业的影响，中国旅游产业市场现状、竞争格局及发展趋势

，投融资及并购现状趋势，中国旅游产业细分市场以及中国旅游产业链各环节现状趋势等，

并对未来旅游业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的

基础上，研究了旅游业今后的发展投资策略，为旅游企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根



据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划

提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值

。
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