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二、说明、目录、图表目录

    在咖啡使用量在主要新兴市场上尤其是亚洲和南美洲市场不断上涨的背景下，2013至2014财

年期间全球咖啡需求量同比上涨2%。而在2014至2014财年期间，全球咖啡产量稳定在1.46亿包

左右(每包60公斤装)。

　近十年来咖啡店如雨后春笋般地在我国各大城市的街头涌现，尤其是随着星巴克、上岛等

数家大型企业集团的进入，市场上呈现出一片热闹景象。我们可以发现，咖啡的消费群体逐

渐成长壮大，咖啡文化正在内地城市逐渐形成，而且每年国内的咖啡消费市场还在持续扩大

。

　目前，中国咖啡消费眼下每年约700亿元人民币，预计10年之内可达1万亿元人民币。2013年

我国咖啡连锁零售规模超过100亿元，大量出现的咖啡馆正成为城市文明进步、经济增长的亮

点，带动了咖啡消费量的增加，形成巨大消费潜在市场。2013年国内咖啡消费量在8万吨左右

，占世界消费量的0.7%，近三年增长率超过20%，传统现磨咖啡增速达30%。预计到2015年国

内咖啡消费量将达20万吨，2020年达到50万吨，成为相当于日本的咖啡消费大国。

　近几年来，我国咖啡行业兴起可以说是迅猛异常，各大国外品牌纷纷抢滩登陆，一时间，

中国咖啡品牌荟萃，对中国这块阵地战的争夺也越来越激烈。&ldquo;小、散、乱、软&rdquo;

是我国咖啡产品的现状之一，而对我国市场一直垂涎三尺、虎视眈眈多年的国际咖啡企业巨

头利用我国咖啡一盘散沙的现状，连年强力抢滩我国市场，他们凭借雄厚的资金、领先的营

销手段和强大的品牌效应，在我国市场获取源源不断利润。这些洋品牌在我国这个咖啡大市

场的大金矿中淘走了一桶桶金的同时还利用目前国产咖啡企业时场设计力量薄弱、信息不畅

的弱点，有意无意地制造壁垒打压民族咖啡企业，在国内市场中造成了一种怪圈：大把赚

钱&mdash;&mdash;投入市场开发&mdash;&mdash;打压民族咖啡企业&mdash;&mdash;大把赚钱

，对我国尚属稚嫩的咖啡产业造成了巨大打击。

　本行业报告主要依据国家统计局、商务部、中国海关总署、农业部、中国咖啡协会、中国

果品流通协会、国际咖啡组织、北京市咖啡行业协会、广州市咖啡行业协会、美国特质咖啡

协会等国内外相关刊物的基础信息以及咖啡行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深

入的市场调查资料，立足于世界咖啡行业整体发展大势，对我国咖啡行业发展现状与市场前

景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建

议等进行深入研究，并重点分析了现阶段中国咖啡行业面临的问题，以及一些前沿的策略。

　本咖啡行业报告，为咖啡企业在市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，

为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科

学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。您若想对咖啡市场行业有个系



统的了解或者想投资咖啡行业及相关行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。
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