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二、说明、目录、图表目录

    袜子是一种穿在脚上的服饰用品，袜子是总称，按原料分有棉纱袜、毛袜、丝袜和各类化

纤袜等。按造型上有长统袜、中统袜、短统袜等，还有平口、罗口，有跟、无跟和提花、织

花等多种式样和品种。袜子虽然只是个配角，可在流行敏感度上却是一点不逊于时装。我国

袜业从普通织机织棉袜到现在已能织出防弹袜、牛奶袜、生态功能袜、防静脉曲张袜、足部

穴位按摩袜等新颖袜子，利用新材料新技术实现产业升级，增强了产品竞争力。我国袜类行

业经过十余年的发展，整体技术水平得到了明显的提升。在产品开发技术方面，我国大多数

袜类企业是来样加工、来样仿造，基本上还停留在模仿阶段，缺乏产品开发和设计人才，资

金投入不足，产品设计能力较低。生产工艺技术方面主要依靠生产设备性能的先进程度。近

年来，通过引进国外先进的织袜机、缝头机、染色机、定型机及相关生产设备，我国袜类行

业的技术装备水平逐步得到增强，但在丝袜织机、袜类产品生产的后道设备与工艺水平、原

材料的性能稳定性等方面仍与国际先进水平有一定差距。

　中国人口众多，袜子的消费量可谓巨大，加上近年来人民生活水平的提高，袜子的消费周

期大大缩短。中国是全球最大的袜子生产国，涌现出如诸暨、义乌等众多产业集群基地，生

产的袜子品种繁多，出口到全世界。中国袜业市场庞大，生产及销售直线上扬，年产量已超

过300亿双，销售收入超过600亿元，而且这个数字每年仍以5-10%的速度递增，袜子是生活的

必需品、易耗品，一般每人每年袜子消费6-10双。一方面是庞大的需求，另一方面却是脆弱

的销售。一个巨大的袜子超市（专卖店）金矿却被埋在脚底无人开采。目前国内袜子基本上

是在超市、商场、购物中心设小卖场或零星搭配销售，码号不全、样式不多、款式不新、品

种缺乏。在袜子从保暖逐步过渡到时尚、唯美、身份象征的今天，更需要一个专业化、集群

化的大卖场来满足人们日益提高的消费水平、消费层次的需求。目前袜品消费正在呈现新趋

势，品牌消费初现端倪、个性化另类丝袜开始走俏，袜类产品紧跟服装时尚潮流，男士袜子

更讲究舒适、健康，童袜更注重质地、图案和色彩等。这对袜类产品品牌的需求越来越大，

品牌营销已成为袜企的必然选择，也是国际流行导向。 

　本《2014-2020年袜子行业竞争策略与投资战略研究咨询报告》，主要依据了国家统计局、

国家海关总署、国家商务部、中国服装协会、中国服装设计师协会、中国纺织工业协会、中

国纺织服装信息中心、中国针织用品协会、义乌市袜业行业协会、以及国内外相关刊物的基

础信息，对我国袜子行业的发展现状及发展特点、供给与需求状况、区域发展状况、竞争格

局等进行了详细的分析。报告论述了袜子行业的生产规模以及区域分布情况，重点突出了袜

子业的生产和销售状况、外贸进出口形势、市场供求状况，以及面对国际市场竞争形势，中

国服装业应采取的应对措施。报告还根据袜子业细分的主要产品类别，如女式袜子、男式袜



子、保暖袜子、家居服装等进行系统地分析，同时就重点省市和领先品牌发展状况、市场策

略、竞争优势进行了详细研究。本报告撰写小组为了解袜子行业状况，进行了广泛的市场调

查，并对重点袜子企业进行考察访谈，报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了

大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是袜子生产、贸易、零售、纺织企业等

相关单位准确了解目前袜子行业发展现状，把握行业发展趋势，制定发展战略，规避风险，

投资、决策的有力助手。 
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