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二、说明、目录、图表目录

    有机食品是根据有机农业和有机食品生产、加工标准或生产、加工技术规范而生产、加工

，并经有机食品认证组织认证的一切农副产品，是指在生产加工中不使用化学农药、化肥、

化学防腐剂和添加剂，也不用基因工程生物及其产物，因此它是真正的源于自然、富营养、

高品质的安全环保生态食品。

　近年来，随着生活水平的提高，消费者对食品安全问题日益重视，而&ldquo;无公害食品行

动&rdquo;和绿色食品渐为消费者所接受，也为有机食品在我国生根发芽打下了良好的基础。

目前，我国有机食品产业已具备了一定的发展基础，品牌影响力不断扩大，并形成了以有机

豆类为主的东北地区、以有机蔬菜为主的山东省、以有机茶叶为主的江浙皖赣等几大集中生

产区域。

　2010年我国共有有机食品生产企业1202家，生产有机食品5598种，有机食品国内认证面积达

到3673.56万亩。2010年有机食品国内销售额为145.39亿元，出口总额达到0.95亿美元。

　为严格规范有机产品认证活动，确保有机产品认证的有效性，自2012年3月1日起，《有机

产品认证目录》开始实施；2012年7月1日起，我国《有机产品认证实施规则》全面实施，7

月1日之后出厂销售的有机产品将统一加施国家有机产品认证标志（含有机转换产品认证标志

）、唯一编号（有机码）和认证机构名称（标识）。

　近年来，苏丹红、三聚氰胺、瘦肉精以及转基因等名词相继出现在人们的日常生活中，食

品安全问题成为民生的头等大事。于是，打着&ldquo;无污染&rdquo;、&ldquo;纯天然&rdquo;

标签的有机食品越来越受到消费者的关注。

　在中国，有机食品是朝阳产业，目前认同有机的人群数量还有限，但是随着安全意识的进

一步增加，有机产品正在成为高端人群的高关注类别。现在有机食品在整个食品行业市场份

额中所占的比例还很小，估计还不足1%，但政府政策的支持将为有机食品的发展打造一个美

好的未来。

　本市场分析报告主要依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、中国食品工业协会、

国家农业部、中国农业生态环境保护协会、中国绿色食品协会、中国农业产业经济发展协会

、国内外相关刊物的基础信息以及有机食品行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深

入的市场调查资料，立足于世界有机食品行业整体发展大势，对中国有机食品行业的发展情

况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并

对未来有机食品行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预

测的基础上，研究了有机食品行业今后的发展与投资策略。

　本有机食品市场分析报告，为有机食品生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察



先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做

战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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