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一、报告报价
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、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    软饮料（soft drink) ：酒精含量低于0.5%( 质量比)的天然的或人工配制的饮料。又称清凉饮

料、无醇饮料。所含酒精限指溶解香精、香料、色素等用的乙醇溶剂或乳酸饮料生产过程的

副产物。

    虽然中国消费者的口味差异很大，但总体表现出清淡的趋势。这一趋势在诸如碳酸饮料、

果汁、瓶装水及即饮茶等软饮料得以体现。此外，根据Euromonitor的调查报告，啤酒也逐渐

显示出清淡的发展趋势。2004年推出的新产品都有清淡的趋势，并且加强了清凉、清爽的定

位，旨在吸引浮躁的年轻人的注意。主要上市的产品包括可口可乐公司的&ldquo;Sprite

Ice&rdquo;和&ldquo;Nestea Ice Rush&rdquo;以及&ldquo;minute maid&rdquo;，百事的&ldquo;立

顿冰茶&rdquo;，统一的&ldquo;Cha Li Wang&rdquo;，顶新的&ldquo;X-Sports&rdquo;。在竞争

激烈，抄袭成风的饮料行业，开发新的配方或设计新的包装已经不再是制胜的法宝，众多饮

料商将精力放在调制新的饮料口味上。当然，消费者不可能单单青睐于清淡的口味。北方的

果汁消费者喜欢比较浓稠、新鲜的口味，而这种口味对南方消费者则显得太过强烈。相反的

，南方的茶饮料消费者喜欢温和、平滑的口感，而北方消费者对这种口味不屑一顾。

    中国消费者对饮料的诉求，除了解渴之外很重要的一点是健康。果蔬汁之所以会发展迅速

，跟饮料商不断的宣传其健康特色分不开。牛奶和果汁的混合也是目前的一大趋势，成功的

例子包括酷儿的&ldquo;Refreshing&rdquo;，可口可乐中国的&ldquo;White&rdquo;，杭州娃哈

哈的&ldquo;营养快线&rdquo;。瓶装水及功能水生产商也在采取各种行动。2003年乐百氏

的&ldquo;脉动&rdquo;大获成功之后，各种类似的功能水饮料轮番推出。其中最著名的有顶新

的&ldquo;X-Sports&rdquo;，浙江养生堂的&ldquo;尖叫&rdquo;，娃哈哈的&ldquo;激活&rdquo;

和最后被汇源收购的&ldquo;他+她&rdquo;。作为毫无争议的能量饮料领袖，红牛通过对NBA

和F1赛事的赞助，进一步扩大其市场影响力。

    《2014-2020年中国软饮料行业监测与发展趋势预测报告》全面系统地分析了软饮料行业的

发展状况:包括产品特征、宏观环境、产业特征、供需规模、竞争格局、产业链上下游情况，

在此基础上全面深入地分析了国内行业标杆企业的经营状况、竞争优势及发展战略等；通过

研究行业的历史数据，把握行业发展规律，综合考虑当前环境因素的前提下对行业的发展前

景以及潜在投资机会做出了预测。
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