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可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    饮料经加工制成的适于供人或牲畜饮用的液体，尤指用来解渴、提供营养或提神的液体。

根据国家统计局数据，我国饮料行业总产量已经从2000年的1490.8万吨，迅猛增长到2011年

的1.2亿吨，年均增长率高达20.7%。

    我国饮料行业在产量快速增长的同时，结构不断优化，健康型饮料的占比不断上升，碳酸

饮料的份额呈下降趋势。报告指出，截至2011年9月末，在我国饮料行业中，饮用水销售份额

占25.65%，碳酸饮料份额占21.91%，茶饮料占16.36%，凉茶占7.21%，果汁占22.24%，功能饮

料占6.63%。

    中国饮料行业运行状况分析报告指出，饮料行业总产量12年增长约7倍，20.7%的年均增长

率远高于同期国民经济和第二产业的实际增速，表现出良好的发展能力。前三季度，受宏观

经济下行影响，我国饮料行业增速有所放缓，总产量为9775.7万吨，同比增长11.2%，增速比

同期回落10.7个百分点。

    我国饮料市场上碳酸饮料需求逐年小幅下降，瓶装饮用水销量较为稳定，茶饮料需求增速

较快。产地方面，广东和浙江约占总产量的30%，是我国饮料企业较为集中的地区。目前我

国年产量超过30万吨的省市多数为东部沿海省市，产区布局还有待改善。

    我国饮料企业成本、区位优势明显，同时也存在技术落后，创新力不足，企业产品单一，

国际贸易能力差等问题。我国人民生活水平的快速发展给饮料企业带来了更加广阔的市场，

饮料企业应该加快技术升级和规模扩展以应对来自外资企业的竞争。

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。PS：本报告将保持时实更新，为企业提供最新资讯，使企业能及时把握

局势的发展，及时调整应对策略。
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