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定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    2011年全国婴幼儿配方奶粉前十大品牌中，上榜的国产品牌有五个，分别是伊利、贝因美

、圣元、雅士利、飞鹤。伊利去年奶粉及奶制品销量额达到56亿元。尽管国产品牌挤进前十

，然而和多美滋、美赞臣、雀巢、雅培、惠氏这五大洋奶粉动辄五六十亿元人民币的年销售

额相比，国内奶粉市场仍是洋奶粉的天下。去年五大洋品牌在中国婴幼儿奶粉市场合计市场

份额接近60%。在国内一线城市，洋奶粉更从2004年起就占据主导地位，市场份额高达九成以

上。在一线市场，国产品牌奶粉的占有率仅2%。国产奶粉的销售绝大部分是在二、三线市场

实现的。&ldquo;三聚氰胺&rdquo;事件发生后，伊利、蒙牛、三元等国内乳品企业都加大了婴

幼儿奶粉的生产和投资。都避开在一线市场与洋奶粉竞争，而是选择开拓成本较低的二、三

线市场。

    中国奶粉市场，尤其是婴幼儿配方奶粉的需求增长速度较快，其中高档婴儿奶粉市场销量

每年以两位数的速度增长。我国现在一年的婴幼儿奶粉产量仅45万吨左右，庞大的新生儿消

费群体孕育着中国婴幼儿奶粉巨大的市场空间。2008-2010年中国迎来了一个生育高峰，中国

顺利取代日本，成为仅次于美国的世界第二大婴幼儿配方奶粉市场。全国0-3岁的人口有6900

万，每年新出生的人口在1700万左右。就算其中80%能够得到母乳喂养，那么还有20%，也就

是340万婴儿没有母乳，需要用奶粉来喂养。目前，中国有近5700万户城市家庭步入中产阶层

，其中多数中国城市家庭处于4-6个成年人抚养一个孩子的阶段，中国逐渐成为高端婴幼儿奶

粉市场的第一大市场。因此笔者相信，中国的婴幼儿奶粉市场有着巨大的发展空间，每年至

少需要90万吨，产值在380亿元以上。

    本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家发改委、工信部、国务院发展研究中心、婴幼

儿奶粉行业协会及国内外相关刊物的基础信息以及婴幼儿奶粉行业研究单位等公布和提供的

大量资料，结合深入的市场调查资料，报告首先介绍了婴幼儿奶粉行业的发展概况、发展环

境、全球婴幼儿奶粉行业发展情况进行分析和概述，接着报告对我国婴幼儿奶粉行业的经济

运行数据、行业竞争格局等做了细致透彻的分析。随后，报告对婴幼儿奶粉行业的未来发展

趋势、发展战略进行了深入的探讨，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了婴幼儿奶

粉行业今后的投资与风险评估。本报告对婴幼儿奶粉企业在市场竞争中洞察先机，根据市场

需求及时调整经营策略，也为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供

了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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