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二、说明、目录、图表目录

    影视是包括电影、电视以及电视电影等在内的影像艺术的表达对象，在以拷贝、磁带、存

储器等为载体，以银幕、屏幕放映为目的，而实现以视觉与听觉综合为观赏对象的艺术表达

中，影视成为现代艺术的综合形态。

　随着我国广播影视、舞台剧场等行业的发展，影视文化照明设备制造及系统集成、视频和

音频制播传系统集成行业的客户规模和市场容量不断增长。各地区演播室建设、舞台建设、

影视制作环境建设等都给行业带来了新的客户资源和产品服务需求。近几年来影视设备行业

市场容量快速增长，预期未来这一发展趋势还将继续保持。近几年来我国影视设备制造与集

成服务市场快速发展，市场规模正处于稳定增长阶段，行业市场容量不断扩大。

　由于加入了WTO，我国的电影、电视业就面临着西方发达国家电影和电视业的冲击，使得

我国的电影和电视业面临严峻的挑战。使得我国将大力发展影视业和影视传媒来提高我国在

世界市场中的竞争力。我国影视设备行业发展势头迅猛，2013年全国广播电视行业总收入达

到3734.88亿元，其中，财政收入437亿元，同比增长10.44%，实际创收收入3242.77亿，同比增

长15.67%，广播电视广告收入达到1387.01亿，同比增长9.19%。

　2013年全年我国电影生产总量达824部，其中故事片638部，院线上映国产电影增加至326部

，全年电影票房收入217.69亿元，其中国产电影票房收入127.67亿元，占总票房收入的58.65%

。国产影片成为拉动电影市场规模扩大主要力量，在47亿新增票房收入中，国产影片贡献率

为96%。

　2013年我国纪录片行业总收入约23亿元，三年翻了一番，纪录片制作生产投入13.03亿元，

同比增长近3倍。此外，报告还重点关注了视听新媒体领域发展。2013年，网络视听市场规模

保持较高增长幅度，达到128.1亿元，同比增长41.9%。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海

关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国广播电视设备工业

协会、、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及高等教育专业研究单位公布的大量资料，

对国内外影视设备行业发展状况，我国影视设备行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、

主要影视设备行业的发展状况，中国影视设备行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告

还重点探寻了影视设备行业的市场需求状况，影视设备行业竞争状况，行业发展趋势，以及

影视设备行业应当采取的发展策略，准确了解目前影视设备行业发展动态，把握影视设备行

业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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