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二、说明、目录、图表目录

    包装行业作为一个独立的行业体系，首次被列为国家发展规划中，&quot;十二五&quot;规划

中的&quot;改造提升制造业&quot;中提出：&quot;包装行业要加快发展先进包装装备、包装新

材料和高端包装制品。根据中国包装业协会数据显示，全世界每年包装销售额为5000～6000

亿美元左右，占国民生产总值的1.5%～2.2%。通常发达国家的包装工业在其国内属于第九或

第十大产业，发展中国家的包装工业和产品的年增长率达10%以上。到2014年，全球包装市场

规模将从2009年的4290亿美元增至5300亿美元，其增长速度将明显高于全球经济增速。

    中国包装行业发展迅速，包装产业总产值从2003年的2500亿元，发展到2010年约12000亿元

，年复合增长率为21%。由于全球包装行业向亚洲转移，特别向中国转移，预计未来三到五

年中国包装总产值增长将加速，年增长率大于21%，将继续保持仅仅次于美国的世界第二大

包装产品生产国，甚至有望超越美国。

    面对包装市场这份大蛋糕，2012年我国包装企业在企业转型过程中似乎并没有展示出多少

优势。造成这样的结果有以下几个因数：首先印刷业的盲目转型，让包装业的市场失衡。包

装和印刷是分不开的。但是近年来，由于印刷业所出现的发展矛盾，造成印刷业转型包装业

的&quot;热潮&quot;愈来愈烈，特别是近两年，更是如风行雨。这给包装业的发展造成了一定

的压力。同时，有些印刷企业在转型的过程中，完全是盲目的，没有可依行和可发展性，只

是跟着&quot;转型风&quot;之后晃悠。其次，包装的个性化发展，2012年包装供应商会更加关

注个性化包装、跟踪和交易要求以及最新的标签和编码技术，而包装买家则关注消费者利益

和新的包装材料。材料成本是促进人们开发创新包装解决方案的主要因素。毫无疑问，包装

的个性化发展已经是当今包装发展的趋势之一。再次，包装市场的萎靡和国家对包装印

刷&quot;绿化&quot;的要求使得部分包装企业出现&quot;自我危机&quot;。在2012年，不管是

印刷业还是包装业，它们的市场一直都很萎靡，这和国内经济增速放缓以及世界经济下行风

险加大脱不了关系。2012年6月份全国居民消费价格总水平（CPI）同比上涨2.2%，同比涨幅

创29个月以来最低。从环比来看，6月CPI环比下降0.6%。上半年，CPI比2011同期上涨3.3%

。6月份全国工业生产者出厂价格（PPI）同比下降2.1%，PPI连续4个月出现同比负增长，折

射出经济降温压力较大。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国包装行业监测与投资决策咨询报告》共十四章。首先

介绍了中国包装行业的概念，接着分析了中国包装行业发展环境，然后对中国包装行业市场

运行态势进行了重点分析，最后分析了中国包装行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国

包装行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究咨询报告由北京共研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要



依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关刊物的基础信息以及包装专业研究单位等公布和

提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界金融危机整体发展局势，对我

国包装行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发展机会进行了详细

的分析，并对包装行业市场品牌及市场销售渠道等着重进行了调查和研究。
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