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二、说明、目录、图表目录

    近几年，国内外经济环境不利，整体经济下行压力较大，不仅影响到了男装出口市场，而

且内销市场的压力巨大。受库存问题严重和经济增长放缓，内销的增幅下降，订单转移和成

本上升等因素影响，男装出口形势更加严峻，男装的总体产量有所回落。从整个男装市场来

看，首先，男装产品消费周期日益缩短，各地新品牌不断出现，男装企业盈利空间在不断收

窄，且大企业的效益下滑，小企业的生存困难。同时，越来越多纺织产业链上游的企业集团

加速向下游服装终端延伸，借助面料优势和资金优势等，拓展男装领域和品牌市场，给现有

男装企业品牌发展带来更大的竞争压力。其次，国内外品牌在中国市场的竞争日益激烈，国

际品牌加速在国内市场布局并快速新增店铺，品牌渠道继续下沉，二、三线市场成为国内外

男装品牌争夺重点。如杰尼亚、阿玛尼等国际男装大牌凭借雄厚的实力与行业经验，经过几

年摸索扎根一线市场之后，在中国二三线市场&ldquo;攻城掠地&rdquo;，显示了强劲的渠道模

式力量。

    数据显示，我国服装产量从2005年的147.98亿件增长至2013年的271.01亿件。2013年，我国服

装行业产量呈现增长态势，比2012年（267.28）同比增长1.39%。

    资料来源：国家统计局

    数据显示：2013年1-12月全国服装累计总产量2,710,070万件，同比增长1.27%。12月当月服装

产量263,534万件，同比增长1.85%。

地区服装(万件)12月产量1-12月止累计12月同比增长(%)累计同比增长(%)全

国263,5342,710,0701.851.27北京93310,247-16.4-6.67天津1,54516,40232.8814.9河

北6,41453,20515.29-20.26山西1971,42065.952.56内蒙古4213,148-12.34-4.95辽

宁4,89363,02114.16-1.71吉林1,20621,236-30.37-15.74黑龙江7216,030197.3969.9上

海4,12547,761-5.01-3.96江苏34,369392,096-5.580.24浙江35,372364,246-3.38-0.04安

徽8,92084,94411.246.46福建31,865329,9031.13-0.02江西13,742130,8156.138.84山

东31,468321,731-8.22-5.67河南14,169122,81343.2529.02湖北10,982103,3793.884.71湖

南3,28927,756-0.2-2.29广东54,245559,8403.872.85广西1,50618,11145.6451.57海南5195-95.34-78.77重

庆94311,0391.887.59四川1,43113,641-0.48-7.89贵州1741,409366.41202.74云南2221,23080.4124.79西

藏----陕西1771,97431.35-3.64甘肃34435143.76134.94青海4255314.36-0.92宁夏4163120.8828.57新

疆8385831.570.08

    资料来源：智研数据中心整理

    为了降低劳动力成本，缓解原辅材料价格压力，部分男装企业生产率先从我国东南沿海省

市加速向中西部地区和东南亚国家转移，以保住产能并降低生产环节的成本。据广东省服装



服饰行业某负责人表示，广东省内的部分服装生产企业经历了从广州到江西，再到广西，最

后到越南的迁移过程。劳动力价格低、人民币升值、东南亚国家的相关利好政策，成为吸引

中国企业进入东南亚市场的主要原因。

    为了加强与国际品牌的竞争力，并在国际市场有一席之地，中国男装的发展已经开始走向

了国际化。与此同时，国内男装企业也开始进军国际终端零售市场，参与国际竞争。

    为实现渠道多元化发展，男装企业充分利用网络营销渠道，这使得网购市场日益重要，一

方面，线上品牌增长迅速，其模式和盈利值得关注。另一方面，线上渠道的发展对实体店特

别是中低价位实体店产生了一定的冲击。如今，男装网购市场规模迅速扩容，成为仅次于女

装的第二大热销品类。男装网购消费呈季节性波动，大量促销活动使得男装品类四季度销售

额最高。与女性关注服装款式和风格不同，男性消费者网购目的性很强，更看重产品品质和

品位，有较强的品牌依赖性。男装电商企业地域分布特点明显，多集中在福建、浙江两大男

装生产集聚地。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国男装行业监测及投资战略咨询报告》共十三章。首先

介绍了男装相关概述、中国男装市场运行环境等，接着分析了中国男装市场发展的现状，然

后介绍了中国男装重点区域市场运行形势。随后，报告对中国男装重点企业经营状况分析，

最后分析了中国男装行业发展趋势与投资预测。您若想对男装产业有个系统的了解或者想投

资男装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第一章　2011-2013年国际服装行业分析

1.1　国际服装行业发展概况

1.1.1　低碳经济成主导全球服装产业的新风尚

1.1.2　世界高端品牌服装零售商紧盯印度市场

1.1.3　&ldquo;婴儿潮&rdquo;推动全球婴幼服装市场快速发展

1.1.4　世界纺织服装出口状况

1.2　美国

1.2.1　2011年美国服装市场消费概况

1.2.2　2012年美国服装进口状况

1.2.3　2013年美国服装发展分析

1.2.4　美国服装销售税或再次恢复免税



1.3　意大利

1.3.1　意大利纺织服装行业发展概况

1.3.2　意大利纺织服装行业发展的主要特征

1.3.3　意大利服装业积极发展中国市场

1.3.4　意大利纺织服装业运行回顾

1.3.5　意大利纺织服装产业发展现状

1.3.6　中意纺织服装业合作潜力大

1.4　法国

1.4.1　法国纺织服装消费市场及投资状况

1.4.2　法国纺织服装业实现上百个技术革新项目

1.4.3　法国市场服装销售量状况

1.4.4　法国体育服装市场连续萎缩

1.4.5　法国纺织服装业进出口企稳回升

1.4.6　法国服装纺织品市场状况

1.5　韩国

1.5.1　韩国服装品牌进入中国服装市场的特点

1.5.2　韩国服装业的&ldquo;新增长动力产业&rdquo;发展战略

1.5.3　韩国服装企业的&ldquo;病毒式&rdquo;营销方式分析

1.5.4　韩国服装安全标准新规出台

1.6　日本

1.6.1　日本服装产业的发展特点分析

1.6.2　日本纺织品服装市场消费特点

1.6.3　日本服装企业以错位竞争占领市场

1.6.4　日本服装市场发展分析

1.6.5　日本服装生产企业拟将泰国作为供应基地

第二章　2011-2013年中国服装行业分析

2.1　2011-2013年服装行业的发展

2.1.1　2011年中国服装行业经济运行回顾

2.1.2　2012年我国服装业经济运行分析

2.1.3　2013年中国服装行业发展现状

2.2　2011-2013年我国服装产业集群情况分析

2.2.1　我国服装产业集群概况



2.2.2　我国服装产业集群取得长足进步

2.2.3　影响我国服装产业集群发展的重要因素

2.2.4　我国服装产业集群发展建议

2.3　2011-2013年中国服装行业进出口具体分析

2.3.1　2011-2013年我国服装进出口状况

2.3.2　2011-2013年我国纺织服装进出口状况

2.3.3　2011-2013年中国针织服装市场出口分析

2.3.4　2011-2013年中国梭织服装市场出口分析

2.3.5　2011-2013年中国毛皮革服装市场出口分析

2.3.6　2011-2013年中国丝绸类服装市场进出口分析

2.4　2011-2013年中国服装市场营销分析

2.4.1　中国服装企业的营销模式

2.4.2　我国服装市场营销滞后

2.4.3　我国服装企业文化营销存在诸多问题

2.4.4　我国服装企业实施文化营销的策略

2.4.5　服装品牌营销的&ldquo;色彩&rdquo;战略

2.5　2011-2013年中国服装业竞争力解析

2.5.1　我国纺织品服装产业国际竞争力分析

2.5.2　影响我国纺织品服装产业国际竞争力下降的因素

2.5.3　提升我国纺织服装竞争力的对策建议

2.5.4　后配额时代我国服装业贸易竞争战略

2.6　2011-2013年中国服装行业发展问题及对策措施

2.6.1　中国服装行业发展中的弊病

2.6.2　中国纺织服装业亟待打破绿色壁垒

2.6.3　我国服装业发展问题解决之道

2.6.4　提高创新能力推进我国纺织服装产业升级

2.6.5　解析服装产业创新系统的构成要素

第三章　2011-2013年男装产业发展分析

3.1　2011-2013年国外男装产业发展概况

3.1.1　国际男装产业发展的主要脉络

3.1.2　意大利男装行业运行回顾

3.1.3　日本男装加大海外市场开拓力度



3.1.4　法国男装市场状况分析

3.1.5　国际男装产业典型商业模式评析

3.2　2011-2013年中国男装行业发展概况

3.2.1　中国男装的发展阶段与基本格局

3.2.2　中国男装产业发展现状

3.2.3　中国男装市场销售增长情况

3.2.4　我国男装市场容量持续增长

3.2.5　中国男装网购市场特征解析

3.2.6　中国男装行业大事记盘点

3.2.7　二三线男装品牌发展面临的困境及出路

3.3　2011-2013年男装品牌发展分析

3.3.1　中国男装品牌的演变

3.3.2　中国男装市场自主品牌崛起

3.3.3　制约我国男装品牌发展的因素

3.3.4　中国男装品牌缺乏时尚魅力

3.3.5　中国男装品牌发展的四大策略

3.4　2011-2013年男装市场营销分析

3.4.1　中国男装品牌典型运营模式分析

3.4.2　中国男装营销的误区

3.4.3　闽派男装营销成功之借鉴

3.5　2011-2013年男装产业竞争格局解析

3.5.1　中日男装竞争模式对比分析

3.5.2　中国男装企业核心竞争力探讨

3.5.3　色彩研发成为男装核心竞争力之一

3.5.4　中国男装企业打造核心竞争力的对策建议

3.6　2011-2013年男装行业面临的挑战及发展思路

3.6.1　中国男装企业发展三大难题

3.6.2　国产男装之窘境

3.6.3　中国男装产业发展之路

第四章　2011-2013年男西装发展分析

4.1　西装相关概述

4.1.1　西装简介



4.1.2　西装的历史发展

4.1.3　西装的分类

4.1.4　西装的工艺

4.2　2011-2013年国际男西装概况

4.2.1　简析法国男西装产业的复苏

4.2.2　日本男西服市场出现细分

4.2.3　美国进口男西装状况

4.2.4　美国进口棉制男西装情况分析

4.2.5　美国进口化纤制男西装概况

4.3　中国西装行业发展沿革

4.3.1　中国西装行业曙光初现

4.3.2　恶性竞争致使西服行业急剧降温

4.3.3　诚信经营助推中国西服行业发展

4.4　2011-2013年北京男西服市场分析

4.4.1　北京男西服销售情况

4.4.2　北京男西服销售情况详解

4.4.3　北京男西服市场态势良好

4.4.4　北京男西服市场简况

第五章　2011-2013年男衬衫发展分析

5.1　衬衫的相关概述

5.1.1　衬衫的发展历史

5.1.2　衬衫的颜色

5.1.3　男士衬衫的款式与特色

5.2　2011-2013年中国男衬衫市场分析

5.2.1　中国男衬衫市场状况回顾

5.2.2　中国男衬衫市场销售特征

5.2.3　国内男衬衫市场销售现状

5.3　2011-2013年北京男衬衫市场分析

5.3.1　北京男衬衫市场概况

5.3.2　北京男衬衫市场全面分析

5.3.3　北京男衬衫市场出现季节性零售下降

第六章　2011-2013年男士内衣发展分析



6.1　2011-2013年男士内衣产业的发展

6.1.1　中国男士内衣行业三十年巨变

6.1.2　我国男士内衣市场处于初级开发阶段

6.1.3　中国男士内衣行业跃进全新营销时代

6.2　2011-2013年中国男士内衣品牌市场分析

6.2.1　中国男士品牌内衣市场基本态势分析

6.2.2　中国男士内衣市场中高端品牌的产品特点

6.2.3　中高端男士内衣市场日益成熟

6.3　2011-2013年男士内衣市场问题与策略

6.3.1　中国男性内衣市场发展缺陷

6.3.2　中国男士内衣营销策略透析

6.3.3　中国男士内衣品牌发展之路

第七章　2011-2013年领带行业发展分析

7.1　领带的相关概述

7.1.1　领带的介绍

7.1.2　领带的分类

7.1.3　简述领带的制作过程

7.2　2011-2013年领带行业发展综述

7.2.1　中国领带行业简况

7.2.2　中国领带生产的优势

7.2.3　中国领带业面临的威胁

7.2.4　中国领带业需文化与工艺相结合

7.2.5　中国领带产业发展的主攻方向

7.3　2011-2013年浙江嵊州领带产业分析

7.3.1　嵊州市领带产业的发展历程

7.3.2　嵊州市领带产业发展的主要因素

7.3.3　嵊州领带产业转型升级的战略

7.3.4　嵊州市建设&ldquo;国际性领带都市&rdquo;的战略

第八章　2011-2013年其他男装细分市场发展分析

8.1　职业男装

8.1.1　各国职业男装呈现的文化风格

8.1.2　中国职业装市场分析



8.1.3　中国职业装市场发展壮大的战略

8.1.4　构筑职业装产业新能量的关键

8.2　休闲男装

8.2.1　中国休闲服装市场特点分析

8.2.2　中国休闲服进入大卖场竞争时代

8.2.3　休闲男装时尚化、细分化

8.2.4　中国休闲服装品牌营销策略

8.2.5　闽派休闲男装发展空间大

8.3　运动男装

8.3.1　中国运动装的发展沿革

8.3.2　我国运动装市场洗牌在即

8.3.3　春夏男装刮起运动风

第九章　2011-2013年中国部分省市男装产业分析

9.1　温州
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