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二、说明、目录、图表目录

    伏特加酒以谷物或马铃薯为原料，经过蒸馏制成高达95&deg;的酒精，再用蒸馏水淡化

至40&deg;-60&deg;，并经过活性炭过滤，使酒质更加晶莹澄澈，无色且清淡爽口，使人感到

不甜、不苦、不涩，只有烈焰般的刺激，形成伏特加酒独具一格的特色。因此，在各种调制

鸡尾酒的基酒之中，伏特加酒是最具有灵活性、适应性和变通性的一种酒。伏特加酒的两大

类，一类是无色，无杂味的上等伏特加；另一类是加入各种香料的伏特加。伏特加的制法是

将麦芽放入稞麦、大麦、小麦、玉米等谷物或马铃薯中，使其糖化后，再放入连续式蒸馏器

中蒸馏，制出酒度在75%以上的蒸馏酒，再让蒸馏酒缓慢地通过白桦木炭层，制出来的成品

是无色的，这种伏特加是所有酒类中最无杂味的

    据统计，现在俄罗斯生产的伏特加酒占世界传统伏特加酒市场总产量的4%，可见，世界上

生产伏特加酒的国家之多、数量之大。由于美国、波兰等国生产大量优质的伏特加酒和其他

原因，关于伏特加酒起源的争议十分激烈，直至1982年国际仲裁机构做出裁决，才确定了原

产于俄罗斯的伏特加酒具有最初的优先发明权。第二次世界大战前，只有俄国、波兰、爱沙

尼亚、拉脱维亚等波罗的海国家生产伏特加。战后，伏特加的生产急剧发展，遍及世界各地

。目前，除俄罗斯及东欧各国外，生产和消费量较多的还有美国和欧洲许多国家。生产的品

种除纯伏特加外，还有加入芳香植物调香的伏特加。

    伏特加酒又名俄得克，起源于前苏联，后来发展到波兰、爱沙尼亚、拉脱维亚、美国、加

拿大等国家。从产销量上看，以俄罗斯为最多。我国已于20世纪50年代开始生产伏特加酒，

目前已遍布山东、北京、上海、安徽、江苏等省市，近60个生产企业，平均每年增加10家企

业。由于该产品是以食用优级酒精为酒基，用软化水调配，经活性炭或专用净化介质处理精

制加工而成的蒸馏酒，因此含极少或基本不含对人体健康有害的杂质，被认为是目前国际流

行的最纯净的酒种之一。

    就消费层面而言，伏特加酒等洋酒在中国市场正呈现出四个转变趋势：首先，洋酒的消费

区域，由经济发达的沿海地区如深圳、广州以及上海、北京等大城市向内地城市延伸；其次

，洋酒的消费途径，除了最初的星级酒店，现在越来越广泛地进入酒吧、KTV、夜总会等娱

乐场所以及超市、大卖场等大众渠道；再次，洋酒的消费群体，由旅华外国人、海归人士、

政府官员、企业家扩充到白领阶层和追求时尚的年轻一代，年龄在25岁～45岁，以男性为主

；最后，洋酒的消费心态更趋于理性化和个性化，如果说10年前喝洋酒是赶时髦喝给别人看

，那么现阶段的消费者则更多是因为对洋酒文化的认同，希望从中领悟洋酒的文化内涵及其

时尚、高雅的风格。

    《2014-2020年中国伏特加酒市场监测与投资前景预测报告》，在大量周密的市场调研基础



上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研

究中心、全国食品工业标准化技术委员会、中国酒业协会、中国酒类流通协会、以及国内外

多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。结合公司对伏特加酒相关企业的实地调查，对

我国伏特加酒行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、发展水平与企业发展、投资策略

与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了我国伏特加酒行业的前景

与风险。报告揭示了伏特加酒市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。
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