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二、说明、目录、图表目录

         随着&lsquo;健康中国&rsquo;战略落地，&lsquo;十三五&rsquo;期间围绕大健康、大卫生和

大医学的医疗健康产业有望突破十万亿市场规模。医疗健康产业也将引领新一轮经济发展浪

潮。 

　　近年来，国内保健品产业发展迅速。除了汤臣倍健、康贝恩、惠普生等本土保健品牌快

速崛起，很多国际保健品品牌看好中国保健品市场，纷纷在华建立分公司、办事处、经销处

或品牌代理商。如日本百年品牌井藤汉方在拓展国际市场的同时，也授权美致优品为在华唯

一品牌代理商，进行产品推广与销售；美国健安喜在国内设立旗舰店，绕开代购、进口等中

间环节，进行产品推广；自然之宝则直接通过大型电商京东进行在线直销。国际保健产品的

大量涌入，为广大消费者提供了更多的选择，足不出户即可购买到更多优质产品，对于繁荣

市场，增强行业竞争活力具有积极意义；不过与此同时也给本土品牌带来了更大的挑战。保

健品的快速发展将会带给保健品原料行业一个广阔的市场前景。 

　　2013年我国保健品原料出口呈平稳增长态势。保健品一直是国内市场发展最快的产业之

一，2011年年底发布的国家《医学科技发展&ldquo;十二五&rdquo;规划》中，首次写

入&ldquo;治未病&rdquo;这一传统养生保健理念，为中国健康产业发展奠定了坚实的基础

。2012年1月，国家发改委、工信部又联合印发了《食品工业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划

》，根据该规划，到2015年，我国营养与保健食品产业规模将达到1万亿元，年均增长20%，

并形成10家以上产品销售收入在100亿元以上的企业。 

　　自上世纪90年代开始，我国保健品原料产业发展经过混沌、混战时期后，积累了足够的

产业能量，正蓄势待发。虽然大健康产业发展红利暂时尚未完全显现，但随着国人保健意识

的提高，&ldquo;治未病&rdquo;理念的深入人心，保健品原料产业必将迎来新的历史发展机遇

。 

　　本报告由中企顾问网的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局

、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国

及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，

通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高

度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个保健品原料行业的市场走向和发展趋势。 

　　本报告专业！权威！报告根据保健品原料行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国保

健品原料行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆

企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国保健品

原料行业将面临的机遇与挑战，对保健品原料行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预



测。是保健品原料企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机

会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值。 
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