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二、说明、目录、图表目录

    2014年，瓶装水行业销售收入达1131.55亿元，同比增长11.6%,增速创近年新低，相较2013

年23.2%的增速更是大幅下滑一倍。2014年瓶装水行业资产规模达740.53亿元，同比增长24.8%,

资产负债率54.35%,行业资产负债率继续呈现上升态势。2014年，瓶装水行业利润总额达首次

超过100亿元，同比增长7.59%同样创新低，2014年多个高端饮用水大势进军市场，在高企的

营销推广费用下，瓶装水行业利润增速大幅下滑。

　随着人们的生活水平的提高，对瓶装水的需求也越来越大。而瓶装水进入中国市场，却是

近20年来发生的事情。在气候条件最为适宜，市场竞争最为活跃的华南，水行业的一路走来

，不仅成为中国改革开放的试验田，也是引领了全国的行业发展模式。20年一轮回，和任何

快消品行业一样，瓶装水行业终于星火燎原发展至群雄逐鹿。

　近年来，我国瓶装水产业发展迅速，不仅产销量快速增长、消费人群扩大，且生产区域也

由沿海发达城市、中心城市向内地欠发达地区延伸。同时，瓶装水企业的生产规模也呈现多

元化，既有外资企业、大型国有企业等实力雄厚企业的饮用水企业，也有民间资本投资的小

微型饮用水生产企业。可以说，瓶装水行业既有繁荣发展的一面，也有竞争异常激烈的另一

面。在激烈的市场竞争中，为了生存，众多瓶装水企业使出浑身解数，在促进自身发展的同

时，也带来了不少问题：产品微生物超标、夸大宣传、低价恶意竞争、标准混乱等。这些问

题的存在，影响了瓶装水产业的进一步发展。

　为规范瓶装水产业发展，2014年12月31日，国家卫计委颁布了37项食品安全国家标准，其中

的《食品安全国家标准瓶装水》（GB19298-2014）（下称瓶装水新国标）将于2015年5月24日

起实施。该瓶装水新标准已将多个饮用水标准进行统一整合，对微生物指标做了调整，包括

大肠杆菌、铜绿假单胞菌等微生物指标。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中企顾问网、全国及海外多种相关报纸杂

志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国瓶装水市场进行了分

析研究。报告在总结中国瓶装水行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国

瓶装水行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入

的分析，又有直观的比较，为瓶装水企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对

自身环境调整经营策略。
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