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二、说明、目录、图表目录

      前言

      我国主要饮水类型为自来水、桶装水、瓶装矿泉水和自动售水机售水。目前，中国饮用水

市场的是呈现百家争鸣的状态，主要的企业有康师傅、乐思饮、农夫山泉、哇哈哈、怡宝、

大峡谷等等品牌企业。
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