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二、说明、目录、图表目录

    居民储蓄第一位用途就是教育，教育项目的支出已经占到居民收入的20%左右，教育已经成

为居民的第一大支出。在我国计划生育政策背景下，很多家庭都是独生子女，同时儒家文化

影响下，居民对教育重视程度很高，集中表现在对孩子的培养过程中，愿意投入大量时间和

金钱。无数家长望子成龙、望女成凤的观念，使得课外辅导市场需求居高不下，尤其是教育

欠发达的二三线城市和乡村，教育资源有限，中小学课外辅导市场空间巨大。

　接受义务教育的5-19岁的中小学生是中小学课外辅导市场的目标客户。据教育部统计，2012

年，全国义务教育阶段共招生3285.43万人；在校生14458.96万人。2012年全国共有小学在校

生9695.90万人,初中在校生4763.06万人。义务教育阶段对一个学生的未来起到的重要作用，这

也就带动了中小学课外辅导市场的发展，使其成为中国民办教育上最大和增速最快的市场之

一。

　中小学课外辅导已经在亚洲很多国家获得较高的发展。例如在韩国，89%的小学生、75%的

初中生、55%的高中生接受不同形式的课外辅导。据艾瑞统计，2009年在中国大约有5400

至6300万中小学生接受课外辅导，占到中小学总人数的30%-35%，这一数据远低于韩国日本

等亚洲国家，这主要是由于中国公共教育体系的发展，以及中国民办教育作为一个产业在中

国的短期的缘故。课后辅导市场在北京、上海、广州和深圳的普及率将在未来数年内达

到70%。

　目前全国在校中小学生大约1.4亿人，超过半数的家庭，孩子每月花费占家庭总收入的20%

以上；44.29%的家庭每月用于养育子女方面的费用在500元到1000元之间。激烈的竞争和国家

的人才选拔机制激发了家长让孩子参加课外培训的需求。一些大中城市的学生，大约有近7成

的小学生和近一半的中学生利用双休日参加家教辅导。其中平日接受家教辅导的学生占1成，

双休日超过一半，近1成中小学生每周要接受3次家教辅导。平均每个孩子月消费额的大

约30%用于教育培训，粗略计算，中小学培训市场的前景高达数百亿元甚至上千亿元。正是

看好这种巨大的市场需求和发展空间，许多风险投资机构和天使资金已经悄然介入中小学培

训市场。中小学培训市场被形象地比喻为&ldquo;在房地产的泡沫之后，餐桌上最后一块牛

排&rdquo;，成为了新的快速发展的朝阳行业。

　本行业报告主要依据国家统计局、国务院发展研究中心、国家教育部、国家人力资源和社

会保障部、国家财政部、中国社科院、国内外相关刊物的基础信息以及教育与培训行业研究

单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于教育行业整体发展大势，

对中国中小学课外培训行业的发展情况、主要细分市场、竞争格局等进行了分析及预测，并

对未来中小学课外培训行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分



析、预测的基础上，研究了中小学课外培训行业今后的发展与投资策略，为中小学课外培训

企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰

当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时

对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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