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二、说明、目录、图表目录

    精油皂，含有植物精油的肥皂，即称为精油皂。 精油是从植物的花、叶、茎、根或果实中

，通过水蒸气蒸馏法、挤压法、冷浸法或溶剂提取法提炼萃取的挥发性芳香物质，它由250种

分子组成，精油本质可防传染病、对抗细菌、病毒、霉菌、可防发炎，防痉挛、促进细胞新

陈代谢及细胞再生功能。但是加入皂中对皮肤的保养效果有待商榷。

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国精油皂市场调研及发展策略咨询报告》对我国精油皂

行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续

发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定

量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分

、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数

据主要来自海关及商务部，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 精油皂行业发展概述�1

第一节 精油皂的概念�1

一、精油皂的定义及分类�1

二、精油皂的地位及特点�2

三、精油皂的应用�3

第二节 精油皂行业发展成熟度�3

一、行业发展周期分析�3

二、中外市场成熟度对比�4

三、行业及其主要子行业成熟度分析�5

第三节 精油皂市场特征分析�5

一、市场规模�5

二、影响需求的关键因素�6

三、国内和国际市场�6

四、主要竞争因素�6

五、生命周期�7

第四节 精油皂的产业链情况�8

一、产业链模型介绍�8



二、产业链分析�10

第五节 精油皂行业发展历史回顾�10

第二章 中国精油皂行业发展现状分析�12

第一节 中国宏观经济环境分析�12

一、GDP历史变动轨迹�12

二、固定资产投资历史变动轨迹�26

三、进出口贸易历史变动轨迹�29

第二节 国际发展环境分析�33

第三节 中国宏观经济及行业政策法规分析�34

一、宏观经济政策影响�34

二、政策法规及影响�34

三、行业相关标准�39

第四节 精油皂行业技术环境分析�46

第三章 2014年中国精油皂行业技术发展分析�49

第一节 中国精油皂行业技术发展现状�49

第二节 精油皂行业技术特点分析�51

第三节 精油皂行业技术发展趋势分析�54

第四章 精油皂行业供需分析�55

第一节 精油皂行业供给分析�55

一、2013-2014年供给总量及发展趋势�55

二、2013-2014年历史产能及发展趋势�55

三、2015-2020年供给总量及前景预测�56

第二节 精油皂行业需求分析�57

一、2013-2014年历史需求总量及趋势�57

二、2015-2020年需求总量及前景预测�57

第三节 影响精油皂供需状况的主要因素�58

一、精油皂行业供需现状�58

二、精油皂行业供需平衡趋势预测�59

第五章 2013-2014年我国精油皂产业进出口分析�60

第一节 我国精油皂进口分析�60

一、行业进口总量�60



二、行业进口金额�60

第二节 我国精油皂出口分析�61

一、行业出口总量�61

二、行业出口金额�61

第三节 我国精油皂行业进出口平均单价分析�62

第四节 我国精油皂行业进出口国家或地区分析�62

一、行业进口国家或地区分析�62

二、行业出口国家或地区分析�63

第六章 精油皂区域市场发展分析�64

第一节 华北地区精油皂市场分析�64

一、2013-2014年行业发展现状�64

二、2013-2014年市场需求分析�65

三、2013-2014年市场规模分析�66

四、2015-2020年行业发展形势�67

第二节 东北地区精油皂市场分析�67

第三节 华东地区精油皂市场分析�69

第四节 华南地区精油皂市场分析�71

第五节 华中地区精油皂市场分析�72

第六节 西南地区精油皂市场分析�74

第七节 西北地区精油皂市场分析�75

第七章 2013－2014年中国精油皂所属行业数据监测分析�78

第一节 2013－2014年中国精油皂所属行业总体数据分析�78

一、2014年所属行业全部企业数据分析�78

二、2014年所属行业全部企业数据分析�80

三、2014年所属行业全部企业数据分析�81

第二节 2013－2014年中国精油皂行业不同规模企业数据分析�83

一、2014年所属行业不同规模企业数据分析�83

二、2014年所属行业不同规模企业数据分析�84

三、2014年所属行业不同规模企业数据分析�84

第三节 2013－2014年中国精油皂所属行业不同所有制企业数据分析�84

一、2014年所属行业不同所有制企业数据分析�84

二、2014年所属行业不同所有制企业数据分析�85



三、2014年所属行业不同所有制企业数据分析�85

第八章 精油皂行业典型企业分析�87

第一节 佛山市诗婷日用品有限公司�87

一、企业概况�87

二、企业主要经济指标分析�87

三、企业盈利能力分析�88

四、企业偿债能力分析�88

五、企业运营能力分析�89

六、企业成长能力分析�89

第二节 纳爱斯集团有限公司�89

一、企业概况�89

二、企业主要经济指标分析�90

三、企业盈利能力分析�91

四、企业偿债能力分析�91

五、企业运营能力分析�92

六、企业成长能力分析�92

第三节 汕头市松泰兴实业有限公司�92

一、企业概况�92

二、企业主要经济指标分析�93

三、企业盈利能力分析�94

四、企业偿债能力分析�94

五、企业运营能力分析�94

六、企业成长能力分析�95

第四节 苏州江南日用化工有限公司�95

一、企业概况�95

二、企业主要经济指标分析�96

三、企业盈利能力分析�96

四、企业偿债能力分析�97

五、企业运营能力分析�97

六、企业成长能力分析�97

第五节 南通市科迪日用化工厂�98

一、企业概况�98



二、企业主要经济指标分析�98

三、企业盈利能力分析�99

四、企业偿债能力分析�99

五、企业运营能力分析�99

六、企业成长能力分析�100

第六节 乐陵市跃龙日化有限公司�100

一、企业概况�100

二、企业主要经济指标分析�100

三、企业盈利能力分析�101

四、企业偿债能力分析�101

五、企业运营能力分析�102

六、企业成长能力分析�102

第七节 深圳市宁泰科技实业有限公司�102

一、企业概况�102

二、企业主要经济指标分析�103

三、企业盈利能力分析�104

四、企业偿债能力分析�104

五、企业运营能力分析�105

六、企业成长能力分析�105

第八节 广州美即化妆品有限公司�105

一、企业概况�105

二、企业主要经济指标分析�106

三、企业盈利能力分析�107

四、企业偿债能力分析�107

五、企业运营能力分析�107

六、企业成长能力分析�108

第九节 玫琳凯（中国）化妆品有限公司�108

一、企业概况�108

二、企业主要经济指标分析�109

三、企业盈利能力分析�110

四、企业偿债能力分析�110

五、企业运营能力分析�111



六、企业成长能力分析�111

第十节 义乌市美之源化妆品有限公司�112

一、企业概况�112

二、企业主要经济指标分析�112

三、企业盈利能力分析�113

四、企业偿债能力分析�113

五、企业运营能力分析�114

六、企业成长能力分析�114

第九章 精油皂细分市场分析�115

第一节 细分市场特色�115

第二节 细分市场规模及增速�116

第三节、2015-2020年细分市场规模及增速预测�116

第四节 重点细分市场前景预测�118

第十章 精油皂行业发展趋势分析�119

第一节 2015-2020年中国精油皂行业未来发展预测分析�119

一、行业发展方向及投资机会分析�119

二、2015-2020年行业发展规模分析�119

三、2015-2020年行业发展趋势分析�120

第二节 2015-2020年中国精油皂行业价格走势分析�121

第十一章 精油皂行业投资现状分析�122

第一节 2014年精油皂行业投资情况分析�122

一、2014年总体投资及结构�122

二、2014年投资规模情况�122

三、2014年投资增速情况�123

四、2014年分行业投资分析�123

五、2014年分地区投资分析�124

六、2014年外商投资情况�124

第十二章 精油皂行业投资机会与风险�125

第一节 精油皂行业投资机会分析�125

一、精油皂行业投资格局�125



二、精油皂行业进入壁垒�125

三、精油皂行业SWOT分析�125

四、精油皂行业波特五力模型分析�126

第二节 精油皂行业投资收益率比较及分析�127

一、2014年相关产业投资收益率比较�127

二、2013-2014年精油皂行业投资收益率分析�128

第三节 精油皂行业投资效益分析�128

一、2013-2014年精油皂行业投资状况分析�128

二、2015-2020年精油皂行业投资效益分析�129

三、2015-2020年精油皂行业投资趋势预测�129

四、2015-2020年精油皂行业的投资方向�129

五、2015-2020年精油皂行业投资的建议�130

六、新进入者应注意的障碍因素分析�131

第四节 影响精油皂行业发展的主要因素�131

一、2015-2020年影响精油皂行业运行的有利因素分析�131

二、2015-2020年影响精油皂行业运行的稳定因素分析�132

三、2015-2020年影响精油皂行业运行的不利因素分析�132

四、2015-2020年我国精油皂行业发展面临的挑战分析�132

五、2015-2020年我国精油皂行业发展面临的机遇分析�133

第五节 精油皂行业投资风险及控制策略分析�133

一、2015-2020年精油皂行业市场风险及控制策略�133

二、2015-2020年精油皂行业政策风险及控制策略�133

三、2015-2020年精油皂行业经营风险及控制策略�134

四、2015-2020年精油皂行业技术风险及控制策略�134

五、2015-2020年精油皂同业竞争风险及控制策略�134

六、2015-2020年精油皂行业其他风险及控制策略�135

第十三章 精油皂行业盈利模式与投资策略分析�136

第一节 国外精油皂行业投资现状及经营模式分析�136

一、境外精油皂行业成长情况调查�136

二、经营模式借鉴�137

三、在华投资新趋势动向�139



第二节 我国精油皂行业投资国际化发展战略分析�139

一、战略优势分析�139

二、战略机遇分析�140

三、战略规划目标�140

四、战略措施分析�141

第十四章 中国精油皂行业发展策略及投资建议�144

第一节 精油皂行业发展策略分析�144

一、坚持产品创新的领先战略�144

二、坚持品牌建设的引导战略�144

三、坚持工艺技术创新的支持战略�144

四、坚持市场营销创新的决胜战略�145

五、坚持企业管理创新的保证战略�145

第二节 精油皂行业市场的重点客户战略实施�145

一、实施重点客户战略的必要性�145

二、合理确立重点客户�146

三、对重点客户的营销策略�147

四、强化重点客户的管理�147

五、实施重点客户战略要重点解决的问题�148

第三节ZYWB投资建议�150

一、重点投资区域建议�150

二、重点投资产品建议�150 

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201502/120025.html

http://www.cction.com/report/201502/120025.html

