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二、说明、目录、图表目录

    2013年，对医药行业来说喜忧参半。一方面，《医药工业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》

、《医疗器械科技产业&ldquo;十二五&rdquo;专项规划》以及《国家药品安全&ldquo;十二

五&rdquo;规划》等一系列规划的公布，将促使整个医药行业面临极大的发展机遇。同时，商

务部和工信部提出的支持、鼓励医药企业做大做强的政策也使得行业内面临优异的资源整合

机会。未来十年将是中国医药行业的黄金时期。然而另一方面，2013年6月底爆发的葛兰素史

克（GSK）在中国涉嫌经济贿赂风波引起了整个医药行业的动荡，事件持续发酵，并先后卷

入了礼来、阿斯利康、赛诺菲等多家跨国药企，将整个医药行业卷入反商业贿赂的漩涡中。

随着国务院40号文和18届三中全会决定的推出,医药行业的政策环境出现了一定程度的改善

。2013年政策环境整体上呈现出年头高、中间低、年尾回升的走向。那么在这种环境下

，2014年医药行业将呈现怎么样的趋势呢？

　2013年11月18日，被誉为&quot;中国经济晴雨表&quot;、&quot;中国市场风向标&quot;的中

央电视台2013年黄金资源广告招标竞购大会在京举行。与家电、饮料、白酒等行业的争相豪

赌相比，曾经&ldquo;风光无限&rdquo;的投标&ldquo;大户&rdquo;的医药企业2013年却格

外&ldquo;低调&rdquo;。在参与招标的数百家企业中，2013年仅云南白药、广药集团两家药企

的中标金额进入前85位。2012年以1.5亿元代价买下《焦点访谈》广告时段的&ldquo;感

康&rdquo;，在2013年已经见不到了昔日豪气的身影。

　一份非官方的2014年CCTV招标行业排名显示，药品行业中标不足2亿元。而在2012年

和2011年，这一数据曾经分别为3.7亿元和7.02亿元。有统计显示，医药这一央视广告招标中

曾经的霸主，已经跌落至第12位，排在家用电器、饮料、交通运输、食品、通讯、啤酒、银

行、日化保健、商业零售及服务和酒之后，占全行业中标金额的比例也仅为2.13%。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、中企顾问网、全国及海外相关报刊杂志的基础信息以及医药广告行业研

究单位等公布和提供的大量资料。报告对我国医药广告行业的供需状况、发展现状、子行业

发展变化等进行了分析，重点分析了国内外医药广告行业的发展现状、如何面对行业的发展

挑战、行业的发展建议、行业竞争力，以及行业的投资分析和趋势预测等等。报告还综合了

医药广告行业的整体发展动态，对行业在产品方面提供了参考建议和具体解决办法。报告对

于医药广告产品生产企业、经销商、行业管理部门以及拟进入该行业的投资者具有重要的参

考价值，对于研究我国医药广告行业发展规律、提高企业的运营效率、促进企业的发展壮大

有学术和实践的双重意义。
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