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二、说明、目录、图表目录

    打印机是重要的计算机外设产品，其产量约占计算机外设的20%。近年来，中国打印机企业

的生产能力不断增强。惠普、爱普生、Lexmark等世界知名跨国公司纷纷登陆中国，年产各类

打印机超过5000万台。全球每2.5台打印机中就有一台是中国制造的，中国已成为世界打印机

的重要生产基地，并且呈现快速增长势头。

　目前，在珠江三角洲、长江三角洲和福厦沿海地区已经形成了3个主要的打印机及耗材生产

基地。其中，珠江三角洲集中了爱普生、Lexmark、佳能等打印机生产厂，其打印机产量约占

全国总产量的10%左右。

　当前中国打印机在产量和进出口上都表现出良好的势头。然而，在全球产业分工体系中，

中国境内的打印机企业基本上都是从事组装生产，处于产业链的末端，高技术含量和高附加

值环节均由发达国家掌握。在打印机元器件方面，打印机的核心部件如喷墨头及引擎、激光

鼓及重要的元器件基本上都从国外进口，其他外围部件多在中国加工完成。在中国组装加工

完成后的打印机产品主要出口，中国市场需求的各种打印机主要依靠再进口。在打印机耗材

方面，中国通用耗材的生产已经颇具规模，国内耗材的主要生产企业多以OEM方式将产品大

量外销，并接受委托生产等等，这些也是不可忽视的，因此，中国打印机行业发展的当务之

急就是提高打印机的技术水平，与世界先进技术同步。

　随着科技的不断进步，打印机的发展也是日新月异。打印机发展趋势呈现出高端市场网络

化彩色化、中端市场凸显彩色商务需求、低端市场更看重使用成本的状态。今后一段时间国

内打印机市场仍将存在诸多亮点，与此同时，惠普等主流打印机企业也在加快适应市场变化

的调整，为打印机市场的增长展开行动。

　本行业报告立足于世界打印机行业整体发展大势，对中国打印机行业的发展情况、主要细

分行业、重点品牌等进行了分析及预测，并对未来打印机行业发展的整体环境及发展趋势进

行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了打印机行业今后的发展与投资

策略，为打印机企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战

略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的

决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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