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二、说明、目录、图表目录

       前言

       真空玻璃是将两片平板玻璃四周密闭起来，将其间隙抽成真空并密封排气孔，两片玻璃之

间的间隙为0.1-0.2mm，真空玻璃的两片一般至少有一片是低辐射玻璃，这样就将通过真空玻

璃的传导、对流和辐射方式散失的热降到最低，其工作原理与玻璃保温瓶的保温隔热原理相

同。真空玻璃是玻璃工艺与材料科学、真空技术、物理测量技术、工业自动化及建筑科学等

，多种学科、多种技术、多种工艺协作配合的硕果。

      真空玻璃是继中空玻璃、LOW-E中空玻璃之后的第三代节能玻璃产品。采用离线LOW-E

原片加工的半钢化/全钢化真空玻璃，技术指标全面超越传统三玻两腔中空玻璃、媲美市面上

极少使用的四玻三腔中空玻璃产品。真空玻璃使门窗玻璃的传热系数达到或接近各种形式建

筑墙体的传热系数，为实现未来社会的&ldquo;零能耗建筑&rdquo;提供解决方案。在全球倡导

节能减排的今天，真空玻璃以其超隔热、超保温、超隔音、防结露、寿命长的独特优势，其

应用领域正在不断向各行业领域拓展延伸，近期已显现出爆发式增长的趋势，这对世界玻璃

行业而言是一次颠覆性革命。

       2013年我国真空玻璃产量约45.5万㎡，进口约1.4万㎡，出口很少，国内消费量约46.9万㎡

，2013年我国真空玻璃行业销售市场规模约4.93亿元，2014年我国真空玻璃行业市场规模

约5.82亿元。
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