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二、说明、目录、图表目录

    我国会展业起步较晚，法律法规相对滞后，行业规范不够完善，公共服务体系有待建立，

行业基础仍比较薄弱。展会数量虽多，但实际办展主体数量不多，展会国际化、市场化水平

有待提高。此外，目前我国品牌展较少，竞争力不强。目前，国内大多数会展企业的特点是

规模小、专业性不强，因此，有实力的会展企业应采取多样化的资本运营战略，跳出单纯依

靠内部积累成长的圈子，实现快速扩张，努力发展成为中国会展业的大型的、名牌企业。为

此，中国会展企业应抓住政企关系改革的契机，形成多种所有制并存的行业结构；在市场竞

争中，通过资产重组、上市经营、参股控股、兼并收购等方式，进行跨地区、跨部门的战略

重组，组建会展企业集团，实现资本扩张。

　截止2014年底，会展经济直接产值达4340亿元人民币。据测算，2013年会展经济直接产值

达3870亿元人民币，较2012年增长10.6%,约占全国国内生产总值56.8845万亿元人民币的0.68%,

与2012年基本持平；占全国第三产业增加值26.2204万亿元人民币的1.5%,与2012年基本持平。

国家高度重视会展业的发展。近几年国家加强了对会展业的宏观管理，政府在投资、制定政

策、对行业协会的管理等方面已经有了重大作为。我国稳定高速发展的经济形势为会展业的

发展提供有利的经济基础。水涨船高，在经济环境形势看好的前提下，会展经济也会不断有

所突破。优越的地理条件和便利的交通条件我国幅员辽阔，南北跨度很大，所以气候类型多

样化，这是举办会展的一大优势，因为无论在何时，都能在国内找到一个气候宜人的理想城

市来办展。

　2014年，中国经济进入&quot;新常态&quot;.随着我国经济增长速度换挡期、结构调整阵痛期

和前期刺激政策消化期的叠加而至，中国会展业面临复杂多变的发展形势。同时，随着房地

产调控、促进国内消费、自由贸易区建设、新技术迅猛发展等一系列外部条件不断变化，会

展业的主办、场馆、服务等产业链条上的各环节也面临着重新洗牌。这意味着，会展业

的2015年将是令人期待、兴奋、激动又略微紧张的一年。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家发

改委、国务院发展研究中心、中国会展业筹建全国官方协会、中企顾问网、全国及海外多种

相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国会展及各子行业的发展状况

、上下游行业发展状况、市场供需形势、新成果与技术等进行了分析，并重点分析了我国会

展行业发展状况和特点，以及中国会展行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全

球的会展行业发展态势作了详细分析，并对会展行业进行了趋向研判，是会展开发、经营企

业，科研、投资机构等单位准确了解目前会展业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多

得的精品。
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