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二、说明、目录、图表目录

    越来越多的人提倡环保装修，对于室内空气质量有了更高的要求，在进行环保装修的同时

，既要考虑美观，又注重健康。

    所谓的环保装修，其实就是指在对房屋进行装修时采用环保型的材料来进行房屋装饰，使

用有助于环境保护的材料，把对环境造成的危害降低到最小。在木材上选用再生林而非天然

林木材，使用可回收利用的材料等等，装修后的房屋室内能够符合国家的标准，比如某种气

体含量等，确保装修后的房屋不对人体健康产生危害。绿色装修还有一个更为广泛的定义，

就是指在对房屋进行装修时采用环保型的材料进行房屋装饰，使用有助于环境保护的材料。

    事实上，真正的环保装修是不存在的，只有相对的环保，而且人们对于绿色装修有很多误

解，大家以为用了所谓零污染的绿色环保装修材料就没有污染了，在整个装修过程中，污染

几乎是不可避免的。进一步而言，要做到真正的环保，需要关注的方面的不仅仅只有装修材

料，更要从设计开始绿起来：设计原则、设计方案、施工程序、装修材料选择与室内空气质

量检验等方面都要重视。
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