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二、说明、目录、图表目录

    中国培训业规模速度递增不断提高，截至目前，全国大、中型培训机构2万余家，中国教育

培训的潜在市场规模巨大，并保持着迅猛的发展态势。培训市场的办学主体也由最初的学校

和行业企业办班，开始逐渐扩大到社会力量、培训公司或个人办学等。培训行业是一个非常

诱人的行业，培训业正以每年30%以上的速度迅速增长，行业整体发展速度增长快。但和发

达国家相比，国内从事培训业务的公司规模小，数量多，&quot;大市场，小作坊&quot;现象非

常突出。同时，随着外资企业不断进入中国市场，以及留学人数的不断攀升，众多外资培训

机构也陆续进入中国，与国外大大小小的培训机构展开竞争。教育培训市场增速放缓，增量

扩增加大。从目前的发展状况看，中国的教育培训行业尚处于成长阶段，虽然培训机构数量

已超过十万家，2014年整个教育培训市场规模达到1.2万亿元左右。

　近几年来，我国少儿艺术培训市场日渐红火，除作为教育主渠道的学校越来越认识到艺术

教育的重要并把它作为素质教育的重要内容和手段而加以重视外，各种社会组织和个人也纷

纷看好这一市场。

　近年来，随着人们生活水平的不断提高和教育观念的转变，把孩子送入各类艺术培训学校

，通过业余学习一门艺术特长，满足孩子对艺术的兴趣已成为许多家长的共识。社会艺术培

训在理论学习、基本功练习的基础上，更注重学生的实践，对现代学校艺术教育起到了很好

的补充作用。社会艺术培训培养了大批的专业艺术人才，促进了青少年的健康成长，促进了

艺术事业和文化市场的不断繁荣。

　2014年，整个中小学培训市场的前景已超过上千亿元，而我国少儿艺术培训行业市场规模

在320亿元左右。随着少儿艺术培训行业竞争的不断加剧，大型少儿艺术培训机构间并购整合

与资本运作日趋频繁，国内优秀的少儿艺术培训企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是

对当前市场环境和发展趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。

　未来中国幼儿培训市场的发展前景较好，一方面，随着二胎政策的开放，我国即将迎来新

生婴儿潮，幼儿数量将显著增加；另一方面，我国经济水平不断提高，家长培养孩子特长的

意识也日益提高。农村幼儿培训市场是幼儿培训市场的一个尚未开采的&quot;金矿&quot;,对

孩子特长培养的意识势必会逐渐从城市传播至农村，加之农村经济正在不断改善，农村幼儿

培训市场大有可为。

　未来5到10年间，国内少儿艺术教育培训市场潜在规模将达到5000亿元。而中小学少儿艺术

教育培训市场的规模将超出3000亿元，并且以每年增长30%的速度持续扩张。预计，我国每年

参加各类艺术培训的青少年儿童将超过1亿人次。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工信部、国家海



洋局、国家发改委、国务院发展研究中心、51行业报告网、全国及海外多种相关报刊杂志以

及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国少儿艺术培训行业的发展状况等进行了分析

，并重点分析了我国少儿艺术培训行业发展状况和特点，以及中国少儿艺术培训行业将面临

的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的少儿艺术培训行业发展态势作了详细分析，并

对少儿艺术培训行业进行了趋向研判，是少儿艺术培训经营企业、科研、投资机构等单位准

确了解目前少儿艺术培训业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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