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二、说明、目录、图表目录

    现今世界化妆品的发展趋势是倡导绿色、环保和安全，且追求功效。因此，近十多年来，

以作用温和又具有一定功效的中草药提取物作为天然物添加剂，应用于化妆品中已经成为新

产品开发的热点。

    天然本草化妆品指的是添加天然本草中提取的有效成分、具有与此相关的功效宣称且符合

化妆品技术要求研制而成的化妆品。

    在绿色、环保、崇尚自然及回归自然理念的推动下，天然植物类化妆品在中国市场的增长

远超过普通化妆品的增长速度，2008 年&mdash;2010 年的增长率为8%。在中国，增长最快的

主要为含中草药成分的化妆品。而国际品牌除了采用国外流行的植物（如金缕梅、洋甘菊、

薰衣草和迷迭香等）成分外，也开始介入中药领域，目前已经出现了一些添加中草药 (如金银

花、野菊花、人参、甘草、首乌和生姜) 的化妆品。

    常用的中草药成分为普通提取物（一般没有成分标准）、有效成分提取物（含有主要中草

药有效成分）、混合提取物（多种中草药混合物，有的是按照中药古代方剂配制的提取物）

。

    目前，各种中药主要根据其理化特性被应用于各类化妆品中，具有营养滋润、保护、消炎

抑菌、美白、育发乌发、防腐抗氧化、乳化、赋香、调色等作用。
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