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二、说明、目录、图表目录

        目前，中国家具业经过多年的快速发展，已经成为世界家具生产强国、出口大国。但从

市场细分角度看，高端市场基本是洋品牌的世界。中国有一部分先富起来的白领懂得享受生

活，洋人看中的就是这块家具市场。目前中国家具市场的高端家具主要包括欧美地区的进口

品牌家具和国内生产的顶级品牌家具(主要是红木家具)。近年来，我国经济发达的省份家具

市场发展迅速。

        我国家具行业拥有30多个中国名牌产品，30多个中国驰名商标，总量上着实不多，但相比

起在中低端市场已经打开一片天地的红苹果等家具品牌，在国内高端家具市场，很少能找出

令众人服气的品牌大行业小企业，也是整个家具行业的状态。

        在消费市场上，高端家具主要装饰于高档公寓、别墅、酒店，2011年高档公寓、别墅销售

面积达4000万平方米。住宅投资-购置家具周期平均为3年，其中投资到销售为9-12个月，销售

到交房为1年半左右，交房到装修为半年左右。近年来，我国房地产市场的急剧发展，也带动

了我国高端家具的消费，数据显示：2011年，我国高端家具的市场需求规模超过300亿元，且

仍然保持稳定增长的态势。
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