
2016-2022年中国3d体感

试衣镜行业监测及投资机遇预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2016-2022年中国3d体感试衣镜行业监测及投资机遇预测报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201607/137441.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201607/137441.html


二、说明、目录、图表目录

       3D体感试衣镜是一套全新概念的硬件软件集成平台，它主要由试衣终端，内容管理服务

器，互联网管理三大部分组合而成。

       它不仅涵盖了普通的试衣镜功能、多媒体信息发布功能，还特别整合了衣服属性展示、打

折促销宣传、多机联网管理等功能，同时还能接入互联网、微博等新兴媒体。此平台将人体

感应技术、网络与数字显示技术完美结合，使运用该终端的服装店、商场等公共场合具有强

烈的视觉冲击力和客户吸引力和科技感；提供给客户高质量试衣体验；提供给管理人员更简

便的管理服务。

       只要使用者站在大屏幕前，不需要触摸屏幕只需通过手势凌空控制，就可以实现与试衣魔

镜的互动。挥一挥手，所选择的衣服将神奇自然的穿戴于使用者的身上，对于不同款式的衣

服,使用者通过切换上页,下页方式，便可以很轻易的替换不同的衣服。此外，对于喜欢的衣服

，虚拟试衣系统还提供高清拍照功能，使用者所试穿的衣服及时和用户紧密合成照片，用户

体验出前所未有的购物快感。

       它实现了当购物者站在这虚拟试衣镜前时，装置将自动显示试穿新衣以后的三维图像。时

装狂热分子们甚至不用移动就可以更换服装款式，要做的只是简单的挥挥手旋转屏幕上的按

钮，便可以轻松换衣。

      1.只要顾客站在它面前，它就能展示店内各种衣服穿在顾客身上的3D效果。如果顾客不满

意，也只需挥挥手，碰碰&ldquo;试衣镜&rdquo;中的虚拟按钮就可以实现换装。

      2.它可以让顾客在挑选衣服时，不用非得穿上才可以看到效果，体感技术可以察觉顾客的

一举一动，比如顾客转身，就可以看到背后的衣服效果。

      3.Kinect摄像头可以监测到消费者的一举一动，当他们转身的时候，机器可以自动分辨，同

时将衣服的背面展示出来。

      4.顾客可以在3D的屏幕上看到自己试装的效果，同时还可以通过操作在半空中虚拟的简单

的按钮来控制整个过程。
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