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二、说明、目录、图表目录

        酶联免疫检测仪是酶联免疫吸附试验的专用仪器又称微孔板检测器。可简单地分为半自

动和全自动2大类，但其工作原理基本上都是一致的，其核心都是一个比色计,即用比色法来

进行分析。 测定一般要求测试液的最终体积在250&mu;L以下，用一般光电比色计无法完成测

试，因此对酶标仪中的光电比色计有特殊要求。

        酶标仪实际上就是一台变相光电比色计或分光光度计，其基本工作原理与主要结构和光

电比色计基本相同. 图示是一种单通道自动进样的酶标仪工作原理图.光源灯发出的光波经过

滤光片或单色器变成一束单色光，进入塑料微孔极中的待测标本.该单色光一部分被标本吸收

，另一部分则透过标本照射到光电检测器上，光电检测器将这一待测标本不同而强弱不同的

光信号转换成相应的电信号.电信号经前置放大，对数放大，模数转换等信号处理后送入微处

理器进行数据处理和计算，最后由显示器和打印机显示结果. 微处理机还通过控制电路控制机

械驱动机构X方向和Y方向的运动来移动微孔板，从而实现自动进样检测过程.而另一些酶标仪

则是采用手工移动微孔板进行检测，因此省去了X,Y方向的机械驱动机构和控制电路，从而使

仪器更小巧，结构也更简单.
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