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二、说明、目录、图表目录

         &ldquo;互联网媒体&rdquo;又称&ldquo;网络媒体&rdquo;，就是借助国际互联网这个信息

传播平台，以电脑、电视机以及移动电话等为终端，以文字、声音、图像等形式来传播新闻

信息的一种数字化、多媒体的传播媒介。互联网媒体相对于早已诞生的报纸、广播、电视等

媒体而言，又是&ldquo;第四媒体&rdquo;。从严格意义上说，互联网媒体是指国际互联网被人

们所利用的进行新闻信息传播的那部分传播工具性能。
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