
2016-2022年中国精制茶市

场监测及发展机遇研究报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2016-2022年中国精制茶市场监测及发展机遇研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201601/129314.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201601/129314.html


二、说明、目录、图表目录

         2015年，在国家一系列政策密集出台的环境下，在国内市场强劲需求的推动下，我国精

制茶产业整体保持平稳较快增长。随着产业投入加大、技术突破与规模积累，在可以预见的

未来，开始迎来发展的加速期。  

 中国精制茶产量及增长情况分析

 

       2014年中国精制茶产量达243万吨，比去年同期增长9.8%。2010年到2014年我国精制茶产量

逐年上升，增长率保持在9%以上。2011年增长率高达23.6%。随着我国精制茶市场的不断发展

成熟，预计2015年我国精制茶产量将保持稳定增长态势。 2014年中国精制茶分省产量数据统

计分析

      地区   产量（吨）   占比       全国   2437646          河北   721   0.03%       山西   6539.45   0.27%       辽

宁   60941.1   2.50%       黑龙江   312.2   0.01%       上海   4709.35   0.19%       江苏   8542.47   0.35%       浙

江   345298.6   14.17%       安徽   280019.4   11.49%       福建   208871.4   8.57%       江西   69474.13  

2.85%       山东   2504.27   0.10%       河南   30494.61   1.25%       湖北   335113.6   13.75%       湖南  

469829   19.27%       广东   22417.18   0.92%       广西   83646.22   3.43%       海南   443.95   0.02%       重庆

  65911.01   2.70%       四川   109526.3   4.49%       贵州   35326.76   1.45%       云南   131879.4   5.41%       

陕西   24033.72   0.99%       青海   140507   5.76%       宁夏   583.5   0.02%   
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