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二、说明、目录、图表目录

         移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。在近几年里，移动通

信和互联网成为当今世界发展最快、市场潜力最大、前景最诱人的两大业务，它们的增长速

度都是任何预测家未曾预料到的，所以可以预见移动互联网将会创造怎样的经济神话。 

         近年来，电信运营商强化SP计费通道治理力度，移动增值服务市场整体低迷，随着治理

逐渐收尾，移动增值市场开始复苏。此外，受益于手机电子商务和手机游戏等细分行业的良

好市场表现，以及基于手机应用商店为核心的产业链生态的初步形成，中国移动互联网市场

规模稳步提升。

报告目录：
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1.3 移动互联网行业关键技术分析
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（2）韩国移动互联网行业发展现状

（3）主要运营商移动互联网业务发展现状
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2.1.6 国际移动互联网行业发展前景分析

2.2 中国移动互联网行业历程分析
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（3）终端硬件平台发展现状
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（6）移动应用服务平台发展现状
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2.3.3 移动互联网行业终端规模分析

2.3.4 移动互联网行业市场格局分析

2.4 中国移动互联网用户行为分析
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第三章 手机游戏市场及用户行为分析
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3.1.3 手机游戏发展影响因素分析
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3.4 手机游戏用户行为分析

3.4.1 手机游戏用户基本属性分析

（1）用户性别及年龄分析

（2）用户地区及区域分布

（3）用户及收入分布

（4）用户职业情况分析
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（1）手机单机游戏用户游戏行为分析
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（2）手机网络游戏用户付费行为分析

 

第四章 移动电子商务市场及用户分析

4.1 移动电子商务体系架构分析



4.1.1 移动电子商务基本概念

（1）移动电子商务的概念

（2）移动电子商务分类范围

4.1.2 移动电子商务产业链分析
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（2）广东移动网上商城模式分析

（3）该类服务模式优劣势分析



4.4.2 传统电子商务提供商主导的移动电子商务

（1）&ldquo;品牌+运营&rdquo;的服务模式简介

（2）手机淘宝网服务模式分析

（3）手机当当网服务模式分析
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4.4.3 软件提供商主导的移动电子商务
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第五章 手机浏览器市场及用户行为分析

5.1 手机浏览器行业概况
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（2）手机浏览器市场规模



5.2.2 手机浏览器行业竞争格局分析
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5.3 手机浏览器用户行为分析

5.3.1 手机浏览器用户基本属性分析

（1）用户性别分布情况

（2）用户年龄结构情况

（3）用户及收入分析

（4）用户所属行业分析

5.3.2 手机浏览器用户手机上网行为

（1）用户手机上网主要活动分布

（2）用户手机上网地点分析
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（5）资本优势对比

5.4.2 UC浏览器介绍分析



（1）企业概览

（2）UC浏览器市场竞争力分析

（3）UC浏览器优劣势发展分析

5.4.3 QQ手机浏览器介绍分析

（1）企业概览

（2）QQ手机浏览器市场竞争力分析

（3）QQ手机浏览器优劣势发展分析

5.4.4 Opera手机浏览器介绍分析

（1）企业概览

（2）Opera手机浏览器市场竞争力分析

（3）Opera手机浏览器优劣势发展分析

5.4.5 GO浏览器介绍分析

（1）企业概览

（2）GO浏览器市场竞争力分析

（3）GO浏览器优劣势发展分析

5.5 手机浏览器行业趋势分析

5.5.1 行业战略地位发展趋势

5.5.2 手机浏览器发展趋势

（1）向平台化发展

（2）社交化趋势明显

5.5.3 行业市场发展趋势

5.5.4 行业竞争发展趋势

 

第六章 移动互联网其他细分市场发展分析

6.1 手机音乐市场发展分析

6.1.1 手机音乐行业发展现状

（1）手机音乐产业价值链分析

（2）手机音乐市场发展现状

6.1.2 手机音乐用户行为分析

（1）手机音乐用户基本属性

（2）用户手机音乐使用情况分析

（3）用户使用手机音乐网站情况



（4）用户使用手机音乐软件情况

6.2 手机阅读市场发展分析

6.2.1 手机阅读行业发展现状

（1）手机阅读产业价值链分析

（2）手机阅读市场发展现状

6.2.2 手机阅读用户行为分析

（1）手机阅读用户基本属性

（2）手机阅读用户手机上网行为分析

（3）用户手机阅读行为分析

（4）用户手机阅读偏好分析

6.3 手机即时通讯市场发展分析

6.3.1 手机即时通讯行业发展现状

（1）重点手机即时通讯产品分析

（2）手机即时通讯市场发展现状

6.3.2 手机即时通讯用户行为分析

（1）手机即时通讯用户基本属性

（2）手机即时通讯用户使用行为分析

（3）用户手机即时通讯应用偏好分析

6.4 其他移动互联网细分市场分析

6.4.1 手机视频市场发展分析

（1）手机视频市场现状分析

（2）手机视频用户行为分析

6.4.2 手机应用商店市场发展分析

（1）手机应用商店产业链分析

（2）手机应用商店商业模式分析

（3）手机应用商店发展现状分析

（4）手机应用商店发展趋势分析

6.4.3 手机搜索市场发展分析

（1）手机搜索用户规模

（2）手机搜索收入规模

6.4.4 手机电子邮件市场发展分析

（1）手机电子邮件用户规模



（2）手机电子邮件使用情况

 

第七章 移动互联网行业领先企业经营分析

7.1 移动互联网行业企业总体发展状况

7.2 移动互联网运营商经营分析（企业可自选）

7.2.1 中国移动（香港）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业用户规模分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.2 中国联合网络通信股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业用户规模分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.2.3 中国电信股份有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业用户规模分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.3 移动互联网终端提供商经营分析

7.3.1 中兴通讯股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.3.2 华为技术有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品服务分析

（5）企业移动互联网业务及盈利模式



（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

7.3.3 上海贝尔股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.3.4 诺基亚（中国）投资有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品服务分析

（5）企业移动互联网业务及盈利模式

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

7.3.5 爱立信（中国）通信有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品服务分析

（5）企业移动互联网业务及盈利模式

（6）企业经营状况优劣势分析



（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

7.4 移动互联网内容服务提供商经营分析（企业可自选）

7.4.1 拓维信息系统股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.4.2 北京北纬通信科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.4.3 北京神州泰岳软件股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析



（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.4.4 国脉科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

7.4.5 三维通信股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析



（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

 

第八章 移动互联网行业投资分析与前景预测

8.1 移动互联网行业投资分析

8.1.1 移动互联网行业投资特性分析

（1）行业进入壁垒分析

（2）行业商业模式分析

8.1.2 移动互联网行业投资现状分析

8.1.3 移动互联网行业投资风险分析

（1）行业政策风险

（2）盈利模式风险

（3）行业竞争风险

（4）行业其他风险

8.1.4 移动互联网行业投资机会分析

8.2 移动互联网行业前景预测

8.2.1 移动互联网行业发展趋势分析

8.2.2 移动互联网行业发展前景预测

8.3 移动互联网行业投资建议

8.3.1 移动互联网行业投资价值

8.3.2 移动互联网行业投资建议
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图表106：2011-2015年东信和平智能卡股份有限公司发展能力分析（单位：%）

图表107：东信和平智能卡股份有限公司优劣势分析

图表108：2011-2015年卫士通信息产业股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）

图表109：2011-2015年卫士通信息产业股份有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表110：2011-2015年卫士通信息产业股份有限公司运营能力分析（单位：次）

图表111：2011-2015年卫士通信息产业股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）

图表112：2011-2015年卫士通信息产业股份有限公司发展能力分析（单位：%）

图表113：卫士通信息产业股份有限公司优劣势分析

图表114：2011-2015年深圳市证通电子股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）

图表115：2011-2015年深圳市证通电子股份有限公司盈利能力分析（单位：%）

图表116：2011-2015年深圳市证通电子股份有限公司运营能力分析（单位：次）

图表117：2011-2015年深圳市证通电子股份有限公司偿债能力分析（单位：%，倍）

图表118：2011-2015年深圳市证通电子股份有限公司发展能力分析（单位：%）

图表119：深圳市证通电子股份有限公司优劣势分析

图表120：2011-2015年北京华胜天成科技股份有限公司主要经济指标分析（单位：万元）
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