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二、说明、目录、图表目录

       发制品指的是用人发，化纤，动物毛等制成的饰品。发制品生产以河南省许昌市和山东菏

泽市两个地区为主要的生产基地，占据了廉价劳动力的优势，主要以生产工厂为依托，广东

主要以出口成品为主，多以贸易公司的形势成长。河南许昌发制品在化纤和动物毛上面表现

的优为突出，处理动物毛的工艺世界领先，山东菏泽地区主要以生产人发为主，依附青岛出

口港，现代化的生产设备，同时也离不开地方政府对行业的扶植作用。       中国是世界上最重

要的发制品输出国，河南省许昌市是中国的发制品基地，出口量占到全国将近50%。世界发

制品网是专业的发制品电子商务平台，收录了全球几千家发制品相关企业个人资料和供求信

息。

      1、人发

      人发制品从原料上主要分为辫发（即我们经常说的保鳞发）和泡发，由于辫发的成本较高

，现在人发产品主要是用泡发做的，随着现代工艺的完善，从外观上两种头发没有明显不同

，但手感是很不一样。泡发因为过酸处理，没有了鳞片，虽然显得比较顺滑，但却大大的减

少了使用时间，鳞片是头发的一层保护层，过酸的工艺能把80%甚至100%的鳞片去掉，但如

果进行了倒根处理，却能很大程度上避免这种情况发生。

      2、化纤

      化纤就是化学纤维，颜色比人发要亮，质地比较硬。使用时间较短。

      3、动物毛

      动物毛主要采用马尾和其它动物的毛发。
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