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二、说明、目录、图表目录

        番石榴（Psidium guajava Linn.）桃金娘科乔木，高达13米；树皮平滑，灰色，片状剥落；

嫩枝有棱，被毛。叶片革质，长圆形至椭圆形，先端急尖或钝，基部近于圆形，上面稍粗糙

，下面有毛，侧脉12-15对，常下陷，网脉明显；叶柄长5毫米。花单生或2-3朵排成聚伞花序

；萼管钟形，有毛，萼帽不规则裂开；花瓣白色；雄蕊长6-9毫米；子房下位，与萼合生，花

柱与雄蕊同长。浆果球形、卵圆形或梨形，顶端有宿存萼片，果肉白色及黄色，胎座肥大，

肉质，淡红色；种子多数。 

        原产南美洲。中国华南各地栽培，常见有逸为野生种，北达四川西南部的安宁河谷，生

于荒地或低丘陵上；果供食用；叶含挥发油及鞣质等，供药用，有止痢、止血、健胃等功效

；叶经煮沸去掉鞣质，晒干作茶叶用，味甘，有清热作用。 
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一、价格形成机制分析 

二、番石榴产品品牌平均价格趋势分析 
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三、2016-2022年市场需求情况 
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一、2013年行业发展现状分析 
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第二节番石榴竞争对手渠道模式 

第三节番石榴直营代理分布情况 

第十章2013年中国番石榴行业竞争力与发展态势研究 

第一节2013年中国番石榴行业集中度分析 

一、企业数量及地区分布 

二、行业集中度分析 

三、地域分布情况 
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五、企业运营能力分析 

六、企业经营优劣势分析 

第五节企业E 

一、企业发展简况分析 
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一、金融危机风险预警 

二、行业竞争风险预警 

三、技术风险预警 

四、经营管理风险预警 

第四节中国番石榴行业投资策略研究 

一、重点投资品牌研究 

二、重点投资地区分析 

第五节中国番石榴项目行业可行性分析研究 

图表目录： 

图表2011-2013年中国番石榴市场主要品牌所占市场份额统计 



图表2011-2013年中国番石榴市场各品牌新动向监测数据 

图表2011-2013年中国番石榴市场品牌排名调查情况 

图表2011-2013年中国番石榴品牌按照销售额排名 

图表2011-2013年中国番石榴品牌按市场份额排名 

图表2011-2013年中国番石榴品牌按品牌知名度排名 

图表2011-2013年中国番石榴品牌按消费者认可度排名 

图表：2011-2013年中国番石榴行业市场规模调研 

图表：2011-2013年全球番石榴行业市场规模调研 

图表：2011-2013年中国番石榴重要数据指标比较 

图表：2011-2013年中国番石榴行业销售数据统计 

图表：2011-2013年中国番石榴行业利润走势表 

图表：2011-2013年中国番石榴行业资产数据情况 

图表：2011-2013年中国番石榴行业进口数据统计 

图表：2011-2013年中国番石榴行业出口数据统计 

图表：2011-2013年中国番石榴品牌竞争力前十名排名 

图表：2011-2013年中国番石榴品牌发展潜力前十名排名 

图表：2013年中国消费者收入水平调查 

图表：2011-2013年中国消费者信心指数数据 

图表：2011-2013年中国番石榴市场的消费需求变化 

图表：2011-2013年中国番石榴行业的需求情况分析 

图表：2011-2013年番石榴品牌市场消费需求分析 

图表：2011-2013年中国番石榴产品行业消费特点 

图表：2011-2013年中国番石榴产品消费者实地调查数据 

图表：2011-2013年中国番石榴产品消费结构表 

图表：2011-2013年中国番石榴产品消费的市场变化图 

图表：2011-2013年中国番石榴产品市场的消费方向走势图 

图表：2011-2013年中国番石榴行业品牌市场占有率调查数据 

图表：2011-2013年中国华南区域产品供应与销售数据 

图表：2011-2013年中国华东区域产品供应与销售数据 

图表：2011-2013年中国东北区域产品供应与销售数据 

图表：2011-2013年中国中南区域产品供应与销售数据 

图表：2011-2013年中国华北区域产品供应与销售数据 



图表：2011-2013年中国西南区域产品供应与销售数据 

图表：2011-2013年中国西北区域产品供应与销售数据 

图表：2013年中国十大番石榴产品品牌排行榜 

更多图表见正文。。。

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201609/138239.html

http://www.cction.com/report/201609/138239.html

