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二、说明、目录、图表目录

      2014年我国调味品总产量达到2235万吨，产量较上年同期增长11.75%，酱醋类产品产量的

快速增长是推动我国调味品产量上升的主要动力。2014年我国食醋产量为395万吨，产量占比

为17.67%。
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