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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        医疗产业一直是VC重点关注的行业，但我们看到的绝大多数投资案例都发生在药品、保

健品、医疗设备和器材的研发制造领域，医院领域似乎很长时间以来被人们遗忘了。事实上

，在中国逐步推进医疗体制改革的大趋势之下，投资医院蕴藏着丰富的掘金机会。毕竟对于

一个将近14亿人口的大国来说，医疗是一个足够大的产业。据有关资料统计，目前我国各类

型医院的年收入总额达到4000亿元，并以每年约15%的速度增长。面对如此巨大的市场诱惑，

各路资本自然不愿错过。
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