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二、说明、目录、图表目录

         客户关系系统，英文名RUNWELL-CRM，是以&quot;客户关系管理&quot;作为CRM的系

统，设计过程中贯彻CRM的精神，开发出功能强大，使用简单，设计灵活，性价比高，紧贴

企业发展需求的真正CRM。
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