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二、说明、目录、图表目录

        微生物发酵即是指利用微生物，在适宜的条件下，将原料经过特定的代谢途径转化为人

类所需要的产物的过程。微生物发酵生产水平主要取决于菌种本身的遗传特性和培养条件。

发酵工程的应用范围有：⑴医药工业，⑵食品工业，⑶能源工业，⑷化学工业，⑸农业：改

造植物基因；生物固氮；工程杀虫菌生物农药；微生物养料。⑹环境保护等方面。

 

报告目录：

 

第一部分 行业发展现状

第一章 微生物发酵市场发展概况 1

第一节 微生物发酵市场及产品介绍 1

第二节 2013-2015年微生物发酵市场发展概况 2

第三节 微生物发酵市场相关政策法规 5

第四节 2016-2022年微生物发酵市场发展前景预测 34

第五节 行业技术水平 34

第六节 市场推广在微生物发酵行业的重要性 37

第七节 营销渠道建设是微生物发酵市场竞争的关键 37

 

第二章 微生物发酵市场容量/市场规模分析 38

第一节 2012-2015年微生物发酵市场容量/市场规模统计 38

第二节 微生物发酵下游应用市场结构 39

第三节 影响微生物发酵市场容量/市场规模增长的因素 39

第四节 2016-2022年我国微生物发酵市场容量/市场规模预测 40

 

第三章 2016-2022年中国微生物发酵企业PEST（环境）分析 41

第一节 经济环境分析 41

一、2013-2015年中国经济运行分析 41

二、2016-2022年中国宏观经济发展预测 73

第二节 社会环境分析 82

一、人口环境分析 82

二、教育环境分析 85



三、文化环境分析 93

四、生态环境分析 101

五、中国城镇化率 102

 

第四章 微生物发酵市场推广策略研究 104

第一节 微生物发酵行业新品推广模式研究 104

第二节 微生物发酵市场终端产品发布特点 105

第三节 微生物发酵市场中间商、代理商参与机制 105

第四节 微生物发酵市场网络推广策略研究 113

第五节 微生物发酵市场广告宣传策略 114

第六节 微生物发酵市场推广与配套供货渠道建立 114

第七节 微生物发酵新产品推广常见问题 115

第九节 直销模式在微生物发酵推广过程中的应用 118

第十节 国外微生物发酵市场推广经验介绍（欧美、韩日市场） 123

 

第二部分 行业盈利模式

第五章 微生物发酵盈利模式研究 124

第一节 微生物发酵市场盈利模式的分类 124

第二节 微生物发酵生产企业的盈利模式研究 124

第三节 微生物发酵经销代理商盈利模式研究 124

第四节 盈利模式对市场推广策略选择的影响 125

第五节 独立经销网络盈利模式改进研究 125

第六节 第三方经销网络优化管理研究 126

 

第六章 微生物发酵营销渠道建立策略 133

第一节 微生物发酵市场营销渠道结构 133

一、主力型渠道 133

二、紧凑型渠道 133

三、伙伴型渠道 133

四、松散型渠道 134

第二节 微生物发酵市场伙伴型渠道研究 134

第三节 微生物发酵市场直接分销渠道与间接分销渠道管理 135



一、直接分销渠道 135

二、间接分销渠道（长渠道、短渠道） 135

第四节 大客户直供销售渠道建立策略 135

第五节 网络经销渠道优化 137

第六节 渠道经销管理问题 139

一、现金流管理 139

二、货品进出物流管理 146

三、售后服务 149

 

第七章 微生物发酵市场客户群研究与渠道匹配分析 152

第一节 微生物发酵主要客户群消费特征分析 152

第二节 微生物发酵主要销售渠道客户群稳定性分析 152

第三节 大客户经销渠道构建问题研究 152

第四节 渠道经销商维护策略研究 170

第五节 微生物发酵市场客户群消费趋势与营销渠道发展方向 175

 

第三部分 行业投资战略

第八章 微生物发酵行业投资战略研究 176

第一节 品牌战略思考 176

一、微生物发酵品牌的重要性 176

二、微生物发酵实施品牌战略的意义 177

三、企业的品牌战略 179

四、品牌的竞争趋势 179

五、品牌战略管理的策略 180

第二节 企业经营管理策略 182

一、成本控制策略 182

二、定价策略 185

三、竞争策略 188

四、并购重组策略 189

五、营销策略 189

六、人力资源 192

七、财务管理 195



八、国际化策略 196

第三节 行业发展战略研究 197

一、战略综合规划 197

二、技术开发战略 205

三、业务组合战略 210

四、区域战略规划 213

五、产业战略规划 222

六、营销品牌战略 224

七、竞争战略规划 225

第四节 微生物发酵市场的重点客户战略实施 227

一、实施重点客户战略的必要性 227

二、合理确立重点客户 230

三、重点客户战略管理 231

四、重点客户管理功能 232

 

第九章 重点企业市场推广策略与营销渠道规划案例 235

第一节 梅花生物科技集团股份有限公司 235

一、企业介绍与微生物发酵相关业务 235

二、产业优势 237

三、2012-2015年产销统计数据 239

四、企业经营情况分析 239

第二节 保龄宝生物股份有限公司 242

一、企业介绍与微生物发酵相关业务 242

二、2012-2015年产销统计数据 243

三、企业经营情况分析 243

第三节 阜丰集团有限公司 246

一、企业介绍与微生物发酵相关业务 246

二、2012-2015年产销统计数据 247

三、企业经营情况分析 247

第四节 河南天冠企业集团有限公司 248

一、企业介绍与微生物发酵相关业务 248

二、2012-2015年产销统计数据 259



三、企业经营情况分析 259

第五节 吉林燃料乙醇有限公司 260

一、企业介绍与微生物发酵相关业务 260

二、2012-2015年产销统计数据 261

三、企业经营情况分析 262

 

图表目录：

图表：2016-2022年微生物发酵市场发展前景预测 34

图表：2012-2015年微生物发酵市场容量统计 38

图表：2012-2015年微生物发酵市场规模统计 38

图表：微生物发酵下游应用市场结构 39

图表：2016-2022年我国微生物发酵市场容量预测 40

图表：2016-2022年我国微生物发酵市场规模预测 40

图表：2012-2015年国内生产总值及增长速度 42

图表：2015年居民消费价格比2014年涨跌幅度 42

图表：2012-2015年社会消费品零售总额 44

图表：2015年按收入来源分全国居民人均可支配收入占比 45

图表：2015年各种运输方式完成货物运输量及其增长速度 46

图表：2015年各种运输方式完成旅客运输量及其增长速度 47

图表：2013-2014Q4全国规模以上工业增加值及增长速度 48

图表：2015年主要工业产品产量及其增长速度 48

图表：2012-2015年社会固定资产投资 51

图表：2015年分行业固定资产投资（不含农户）及其增长速度 51

图表：2015年固定资产投资新增主要生产与运营能力 52

图表：2012-2015年全国一般公共财政收入 53

图表：2012-2015年国家外汇储备 56

图表：2014年年末全部金融机构本外币存贷款余额及其增长速度 56

图表：2012-2015年中国对外贸易进出口总额 58

图表：2015年货物进出口总额及其增长速度 58

图表：2015年主要商品出口数量、金额及其增长速度 59

图表：2006-2014年国内生产总值及其增长速度 60

图表：2012-2014年国内生产总值增长速度 60



图表：2006-2014年全社会固定资产投资及其增长速度 61

图表：2014年我国居民消费价格上涨情况 62

图表：2012-2014年我国城镇居民人均可支配收入实际增长速度 63

图表：2012-2014年我国农村居民人均收入实际增长速度 64

图表：2008-2014年社会消费品零售总额及其增长速度 64

图表：2006-2014年我国货物进出口总额 65

图表：2006-2014年公共财政收入及其增长速度 66

图表：2014年末全部金融机构本外币存贷款余额及其增长速度 69

图表：我国人民币存贷款基准利率历次调整一览表 72

图表：2010-2014年我国存款准备金率调整一览表 73

图表：2014年末人口数及其构成 83

图表：2009-2014年城镇新增就业人数 84

图表：2009-2014年国内生产总值与全部就业人员比率 84

图表：2009-2014年高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数 86

图表：2009-2014年研究与试验发展（R&amp;D）经费支出 100

图表：2009-2014年中国城镇化水平 103

图表：确定公司战略目标的步骤 200

图表：制定公司战略规划的步骤 200

图表：2012-2015年企业产销统计数据 239

图表：2013-2015年梅花生物科技偿债能力情况 239

图表：2013-2015年梅花生物科技资本结构情况 239

图表：2013-2015年梅花生物科技经营效率分析 240

图表：2013-2015年梅花生物科技获利能力分析 240

图表：2013-2015年梅花生物科技发展能力分析 240

图表：2013-2015年梅花生物科技现金流量分析 240

图表：2013-2015年梅花生物科技投资收益分析 241

图表：2013-2015年梅花生物科技资产负债分析 241

图表：2013-2015年梅花生物科技利润分配分析 241

图表：2013-2015年梅花生物科技现金流量分析 242

图表：2012-2015年企业产销统计数据 243

图表：2013-2015年保龄宝偿债能力情况 243

图表：2013-2015年保龄宝资本结构情况 244



图表：2013-2015年保龄宝经营效率分析 244

图表：2013-2015年保龄宝获利能力分析 244

图表：2013-2015年保龄宝发展能力分析 244

图表：2013-2015年保龄宝现金流量分析 245

图表：2013-2015年保龄宝投资收益分析 245

图表：2013-2015年保龄宝资产负债分析 245

图表：2013-2015年保龄宝利润分配分析 245

图表：2013-2015年保龄宝现金流量分析 246

图表：2012-2015年企业产销统计数据 247

图表：2013-2015年阜丰集团经营收益表 247

图表：2013-2015年阜丰集团经营收益表 248

图表：2012-2015年企业产销统计数据 259

图表：2012-2015年天冠集团销售收入情况 259

图表：2012-2015年企业产销统计数据 261

图表：2012-2015年吉林燃料乙醇经营情况 262

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201601/129630.html

http://www.cction.com/report/201601/129630.html

