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二、说明、目录、图表目录

         伴随我国驱动旅游有效市场需求各要素不断完善，其对旅游需求的有效释放产生了极大

地促进作用。而旅游景区是旅游业发展的基础和核心要素，在我国旅游业的发展过程中，发

挥着非常重要的作用，也是我国旅游业发展形象的重要体现，在地方经济发展中做出了突出

的贡献。可见，我国旅游景区拥有充足的发展动力和广阔的发展空间。因此，国内优秀的旅

游景区关联企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对行业发展环境和需求趋势变化的深

入研究。
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