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二、说明、目录、图表目录

      小球藻（Chlorella）为绿藻门小球藻属普生性单细胞绿藻，是一种球形单细胞淡水藻类，

直径3～8微米，是地球上最早的生命之一，出现在20多亿年前，是一种高效的光合植物，以

光合自养生长繁殖，分布极广。
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