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二、说明、目录、图表目录

        近年来，软饮料市场结构发生了明显的变化，原来备受推崇的碳酸饮料逐渐&ldquo;退

烧&rdquo;，而以茶饮料为代表的无糖饮品迅速崛起，成为饮料市场新的主力军。在国外，茶

饮料是20世纪90年代欧美国家发展最快的饮料，在国际上被称为&ldquo;新生代饮料&rdquo;，

被认为符合现代人崇尚天然、绿色的消费追求。

       中国茶饮料市场自1993年起步，2001年开始进入快速发展期。2007年中国茶饮料市场销量

达998亿箱，其中绿茶饮料占据42%的市场，红茶饮料的份额高达47%。中国茶饮料消费市场

几乎以每年30%的速度增长，占中国饮料消费市场份额的20%。到2009年，中国茶饮料产量已

超过700万吨，茶饮料行业成为中国传统茶产业的支柱。

        中国茶饮料迅速发展的原因在于，一方面，中国茶叶资源十分丰富，饮茶是中国人的固

有文化和生活习惯，长期以来，中国人将茶作为&ldquo;国饮&rdquo;；另一方面，茶饮料和茶

一样，富含多种对人体有益的物质，能够解渴、提神、有助于健康；再者，追求更好的生活

质量和生活品质的价值观也在无形中推动着茶饮料市场的不断扩大。

       目前国内茶饮料市场品牌集中化较为明显，茶饮料是典型的双寡头垄断。康师傅一家的份

额就已经接近50%，加上统一，两者合计占领份额在一二线城市接近80%。销售排名前十位的

茶饮料品牌的市场份额超过96%。其中，康师傅、统一、加多宝、王老吉、雀巢等都是市场

上比较强势的品牌。

        当前，我国着重调整饮料产品结构，降低碳酸饮料的比例，重点发展果蔬汁饮料、植物

蛋白饮料和茶饮料等产品，未来茶饮料、果汁等健康饮料将是中国饮料市场发展的必然方向

。

      《2016-2022年中国茶饮料市场监测及投资战略研究报告》在大量周密的市场调研基础上，

主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中

心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

        报告揭示了茶饮料行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国茶饮料做了重点企业经营

状况分析，并分析了中国茶饮料行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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9.5.1 公司简介

9.5.2 2012年1-12月深深宝A经营状况分析

9.5.3 2013年1-12月深深宝A经营状况分析

9.5.4 2014年1-6月深深宝A经营状况分析

9.6 广州药业股份有限公司

9.6.1 公司简介

9.6.2 2012年1-12月广州药业经营状况分析

9.6.3 2013年1-12月广州药业经营状况分析

9.6.4 2014年1-6月广州药业经营状况分析

第十章 2016-2022年茶饮料市场投资及前景分析

10.1 软饮料行业发展前景分析

10.1.1 软饮料行业发展优势及空间分析

10.1.2 未来软饮料业将步入重构时期

10.1.3 中国软饮料市场竞争趋势分析

10.2 茶饮料行业投资机会分析

10.2.1 茶饮料厂商面临大好机遇

10.2.2 茶饮料新品催生创业机会（ZY XH）

10.2.3 茶饮料产品的投资开发方向



10.3 茶饮料行业前景预测

10.3.1 中国茶饮料市场未来前景展望

10.3.2 无糖茶饮料市场前景分析

10.3.3 纯茶饮料发展趋势预测

10.3.4 中草药保健茶发展前景广阔

10.4  2016-2022年中国茶饮料及其他软饮料制造业预测分析

10.4.1  2016-2022年中国茶饮料及其他软饮料制造业收入预测分析

10.4.2  2016-2022年中国茶饮料及其他软饮料制造业利润预测分析

10.4.3  2016-2022年中国茶饮料及其他软饮料制造业产值预测分析

附录：

附录一：软饮料的分类标准

附录二：茶饮料生产许可证审查细则

附录三：茶饮料国家标准
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图表 2012年中国软饮料产量分月度统计

图表 2012年中国软饮料产量分省份统计

图表 2012年各品牌软饮料消费者满意度排序

图表 软饮料行业竞争模型

图表 软饮料行业网络广告投放数量及金额

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201601/129531.html

http://www.cction.com/report/201601/129531.html

