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二、说明、目录、图表目录

         随着国内第三产业规模的不断扩大，带动我国办公楼及商业营业用房需求持续增长

。2009年我国办公楼及商业营业用房新开工房屋面积分别为2,860.76万平方米和12,415.03万平

方米，到2013年上述两类用房新开工房屋面积分别达到6,887.24万平方米和25,902.00万平方米

，复合年增长率分别达到24.56%和20.18%，均保持较快增长。
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