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二、说明、目录、图表目录

      随着中国改革开放之后，西方文化的迅速渗透、中国经济的迅猛发展以及都市生活质量的

提高和生活节奏的加快，咖啡休闲这种高雅、时尚、浪漫的休闲生活方式越来越受到人们的

青睐，无数独具慧眼的投资者看到了其中隐藏的巨大商机，咖啡连锁加盟备受追捧，但是形

成规模且富有深厚文化底蕴的咖啡店却非常少。

      现在，随着经济的不断发展，在都市钢筋混凝土的丛林里，生活质量越来越高，生活节奏

越来越快的人们需要环境优雅的咖啡馆，喝咖啡的人越来越多了。随之而来的&ldquo;咖啡文

化&rdquo;充斥着人们生活的每个时刻。无论在家里、还是在办公室、或是各种社交场所，人

们都在品着咖啡：它逐渐与时尚、现代生活联系在一起，成为了时尚和潮流的代名词。咖啡

馆成为人们商务、休闲乃至谈恋爱的好地方，咖啡逐渐发展为时尚生活的代名词，并且已成

为许多人生活中不可或缺的饮料。

       无论是新鲜研磨咖啡豆，还是刚刚冲好的热咖啡，都散发出馥郁的香气，令人沉醉。作为

西方生活方式的一部分，咖啡已正式进入中国人的家庭和生活：在中国很多城市咖啡馆伴随

着咖啡文化的成长也如雨后春笋般破土而出，成为追求品质生活的人群新的消费时尚，装点

着都市风情。

       随着世界著名咖啡品牌相继进入中国大陆，抢占中国市场，中国咖啡业将面临更快的发展

；同时，也预示着新的机遇的到来。

       目前，咖啡消费在中国城市里，平均每人每年的咖啡消费量是4杯，即使是在北京、上海

这样的大城市，每人每年的消费量也仅有20杯。而在日本和英国，平均每人每天就要喝一杯

咖啡。日本和英国都是世界著名的茶文化国家，目前已经发展成了巨大的中国咖啡市场。拥

有强大茶文化的中国具有广阔的咖啡消费潜力，正在成为世界上最大的咖啡消费市场。根据

国家权威机构调查表明，在国内许多大中城市咖啡专业场所数量每年在以25%左右的速度增

长。

       正因为中国咖啡市场处于起步阶段，中国咖啡消费增速惊人，这意味着一个巨大的机遇已

经降临，意味着有更多的机会，更大的利润回报空间。
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