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二、说明、目录、图表目录

       功能饮料是指通过调整饮料中天然营养素的成分和含量比例，以适应某些特殊人群营养需

要的饮品，适宜于特定人群饮用，具有调节机体功能，不以治疗疾病为目的，包括营养素饮

料、运动饮料和其它特殊用途饮料三类。功能饮料主要作用为抗疲劳和补充能量。

      功能饮料是指通过调整饮料中营养素的成分和含量比例，在一定程度上调节人体功能的饮

料。据有关资料对功能性饮料的分类，认为广义的功能饮料包括运动饮料、能量饮料和其他

有保健作用的饮料。功能饮料是2000年来风靡于欧美和日本等发达国家的一种健康饮品。它

含有钾、钠、钙、镁等电解质，成分与人体体液相似，饮用后更能迅速被身体吸收，及时补

充人体因大量运动出汗所损失的水分和电解质（盐分），使体液达到平衡状态。当饮用功能

性饮料成为一种时尚，这一产业也随之欣欣向荣。行业刊物《饮料系列》编辑巴里纳坦松说

，功能性饮料的产业价值已高达15亿美元，产品类型超过150种。然而营养学家提醒消费者，

面对功能性饮料，应三思而后&ldquo;饮&rdquo;。目前功能饮料在我国的受到越来越多的消费

者喜爱，我国逐渐成为功能性饮料的消费大国 .

      分类:

      多糖饮料

      大多指含有膳食纤维的饮料，可以调节肠胃。一般在饭前或饭后喝，能帮助消化，排除体

内毒素。便秘的人长期饮用，可慢慢调节肠道，缓解和治疗便秘。

      维生素饮料

       能补充身体所需多种营养成分。维生素饮料除了补充人体所需的维生素外，其中的抗氧化

成分还能清除体内垃圾，起到抗衰老的作用。这类饮料适合所有人。但一般维生素饮料都是

含糖量较高的饮料，不建议糖尿病等人士饮用,比如红牛是罐装功能性饮料代表，能启动补充

维生素和提神效果，但所含咖啡因不适合未成年人饮用，瓶装英菲动力饮料不含咖啡因，但

是也不建议未成年人饮用。

       矿物质饮料

       与维生素饮料功能相似，用于补充人体所需的铁、锌、钙等各种矿物质元素，增强人体免

疫功能和身体素质，改善骨质疏松，有效抗疲劳。适合容易疲劳的成人，儿童不宜。

       运动平衡类饮料

       能降低消耗，恢复活力。大多含有大量对人体有益的蛋白质、多肽和氨基酸，能及时补充

人体因为大量运动、劳动出汗所损失的水分和电解质（盐分），使体液达到平衡状态。适宜

体力消耗后的各类人群，儿童不宜，血压高病人慎用。

       益生菌和益生原饮料



       能促进人体肠胃中有益菌生长，改善肠道功能，帮助消化、养颜，尤其适合老人和消化不

良的人。

       低能量饮料

        所含热量、脂肪含量、糖分都低于其他功能性饮料，尤其低于补充体能的饮料，适合比

较肥胖的人群。低能量饮料，很适合我国人民饮用，因为我国人民亚健康比例比较严重

，2012全世界亚健康人口总比已达75%，引起亚健康的原因之一正是由于我们平时饮食习惯，

总是食用高能量食物导致而成。特别是很多特殊人群（例如老人，儿童，病患者或体能消耗

大的人群等）为了摄取营养而多食，导致肥胖等亚健康问题，而饮用低能量功能饮料就可以

补充我们身体所需营养，可以饮用氨康源氨基酸固体功能饮料，氨基酸是蛋白质的基本组成

单位，能够帮助人体提供营养，饮用氨康源氨基酸饮料不仅不会导致亚健康问题，反而还能

补充人体所需营养，增强抵抗力。

报告目录：

第一章 全球功能性饮料行业发展分析22

第一节 2014-2015年全球功能性饮料市场分析22

一、2014-2015年全球功能性饮料市场分析22

二、2014-2015年全球功能性饮料市场规模22

三、2014-2015年全球功能性饮料市场需求23

四、2016-2022年全球功能性饮料市场趋势23

第二节 部分国家地区功能性饮料行业发展状况24

第二章 我国功能性饮料行业发展现状26

第一节 我国功能性饮料行业发展现状26

一、功能性饮料行业品牌发展现状26

二、功能性饮料行业消费市场现状26

三、功能性饮料市场消费层次分析27

四、我国功能性饮料市场走向分析27

第二节 我国功能性饮料行业发展状况28

一、中国软饮料行业发展回顾28

二、功能性饮料行业发展回顾31

三、2015年功能性饮料行业发展分析32

四、2015年功能性饮料行业发展分析32

第三节 中国功能性饮料行业供需分析33

一、中国功能性饮料市场供给总量分析33



二、中国功能性饮料市场需求总量分析33

三、中国功能性饮料市场供需平衡分析34

四、中国功能性饮料市场景气情况分析34

第三章 中国功能性饮料行业经济运行分析36

第一节 2014-2015年功能性饮料行业运行情况分析36

一、2014-2015年软饮料行业经济指标分析36

二、2014-2015年功能性饮料行业经济指标36

第二节 2014-2015年功能性饮料行业产量分析37

一、2015年我国功能性饮料产品产量分析37

二、2015年我国功能性饮料产品产量分析37

第三节 2015年功能性饮料行业进出口分析37

一、2015年功能性饮料行业进口总量分析37

二、2015年功能性饮料行业出口总量分析37

第四章 中国功能性饮料消费市场分析39

第一节 中国功能性饮料消费者收入分析39

一、中国人口、人民生活分析39

二、2014-2015年消费者收入水平40

三、2014-2015年消费价格指数分析41

第二节 功能性饮料消费市场状况分析46

一、人均消费量46

二、功能饮料认识度47

三、功能饮料饮用率47

四、功能饮料购买理由47

第三节 功能性饮料行业产品的品牌市场调查48

一、消费者年龄分布48

二、消费者职业分布48

三、消费者品牌认知度49

四、消费者的偏好调查49

五、消费者价格敏感度50

六、消费者购买影响因素50

七、消费者购买渠道调查51

第五章 中国功能性饮料行业区域市场分析52



第一节 华北地区功能性饮料行业分析52

一、2014-2015年行业市场规模分析52

二、2014-2015年行业销售情况分析52

三、2014-2015年行业营收情况分析52

四、2014-2015年行业利润情况分析53

第二节 东北地区功能性饮料行业分析53

一、2014-2015年行业市场规模分析53

二、2014-2015年行业销售情况分析53

三、2014-2015年行业营收情况分析54

四、2014-2015年行业利润情况分析54

第三节 华东地区功能性饮料行业分析54

一、2014-2015年行业市场规模分析54

二、2014-2015年行业销售情况分析55

三、2014-2015年行业营收情况分析55

四、2014-2015年行业利润情况分析55

第四节 华南地区功能性饮料行业分析56

一、2014-2015年行业市场规模分析56

二、2014-2015年行业销售情况分析56

三、2014-2015年行业营收情况分析56

四、2014-2015年行业利润情况分析57

第五节 华中地区功能性饮料行业分析57

一、2014-2015年行业市场规模分析57

二、2014-2015年行业销售情况分析57

三、2014-2015年行业营收情况分析58

四、2014-2015年行业利润情况分析58

第六节 西南地区功能性饮料行业分析58

一、2014-2015年行业市场规模分析58

二、2014-2015年行业销售情况分析59

三、2014-2015年行业营收情况分析59

四、2014-2015年行业利润情况分析59

第七节 西北地区功能性饮料行业分析60

一、2014-2015年行业市场规模分析60



二、2014-2015年行业销售情况分析60

三、2014-2015年行业营收情况分析60

四、2014-2015年行业利润情况分析61

第六章 功能性饮料行业投资与发展前景分析62

第一节 2014-2015年功能性饮料行业投资情况分析62

一、2014-2015年全社会固定资产投资情况分析62

二、2014-2015年功能性饮料行业投资规模情况66

三、2015年功能性饮料行业投资增速情况66

第二节 功能性饮料行业投资机会分析67

一、2014-2015年功能性饮料投资机会67

二、2014-2015年功能性饮料市场潜力67

三、功能性饮料投资新方向67

第三节 功能性饮料行业发展前景分析68

一、功能性饮料市场发展前景分析68

二、我国功能性饮料市场蕴藏的商机68

三、功能性饮料市场面临的发展商机68

第二部分 市场竞争格局与形势70

第七章 功能性饮料行业竞争格局分析70

第一节 功能性饮料行业集中度分析70

一、功能性饮料市场集中度分析70

二、功能性饮料企业集中度分析70

三、功能性饮料区域集中度分析71

第二节 功能性饮料行业主要企业竞争力分析71

一、功能性饮料行业竞争力分析71

二、功能性饮料主要企业竞争力分析71

三、功能性饮料行业主要企业竞争动向72

第三节 功能性饮料行业竞争格局分析73

一、2014-2015年功能性饮料行业竞争分析73

二、2014-2015年中外功能性饮料产品竞争分析73

第八章 2016-2022年中国功能性饮料行业发展形势分析74

第一节 功能性饮料行业发展概况74

一、功能性饮料行业发展概述74



二、功能性饮料行业发展现状75

三、功能性饮料行业特征分析76

第二节 2014-2015年功能性饮料行业市场情况分析78

一、功能性饮料市场规模分析78

二、功能性饮料市场存在的问题78

三、功能性饮料行业的发展对策79

第三节 2014-2015年功能性饮料产销状况分析81

一、功能性饮料产量分析81

二、功能性饮料产能分析82

三、功能性饮料市场需求状况分析82

第四节 2016-2022年功能性饮料行业发展形势分析83

一、影响功能饮料发展的因素83

二、功能性饮料行业标准情况84

三、功能性饮料行业发展形势86

第三部分 盈利水平与企业分析88

第九章 中国功能性饮料行业整体运行指标分析88

第一节 2014-2015年中国功能性饮料行业总体规模分88

一、企业数量结构分析88

二、行业生产规模分析88

第二节 2014-2015年中国功能性饮料行业产销分析89

一、行业产成品情况总体分析89

二、行业产品销售收入总体分析89

第三节 2014-2015年中国功能性饮料行业财务指标总体分析90

一、行业盈利能力分析90

二、行业偿债能力分析90

三、行业营运能力分析90

四、行业发展能力分析91

第十章 功能性饮料行业赢利水平分析92

第一节 成本分析92

一、2014-2015年功能性饮料原材料价格走势92

二、2014-2015年功能性饮料行业人工成本分析92

第二节 产销运存分析94



一、2014-2015年功能性饮料行业产销情况94

二、2014-2015年功能性饮料行业库存情况95

第三节 盈利水平分析95

一、2016-2022年功能性饮料行业价格走势95

二、2014-2015年功能性饮料行业营业收入情况96

三、2014-2015年功能性饮料行业毛利率情况96

四、2014-2015年功能性饮料行业盈利能力96

第十一章 功能性饮料行业盈利能力分析98

第一节 2015年中国功能性饮料行业利润总额分析98

二、不同规模企业利润总额比较分析98

三、不同所有制企业利润总额比较分析99

第二节 2013-2015年中国功能性饮料行业销售利润率99

一、销售利润率分析99

二、不同规模企业销售利润率比较分析100

三、不同所有制企业销售利润率比较分析100

第三节 2013-2015年中国功能性饮料行业总资产利润率分析101

一、总资产利润率分析101

二、不同规模企业总资产利润率比较分析101

三、不同所有制企业总资产利润率比较分析102

第四节 2013-2015年中国功能性饮料行业产值利税率分析102

一、产值利税率分析102

二、不同规模企业总产值利税率比较分析103

三、不同所有制企业产值利税率比较分析103

第十二章 功能性饮料重点企业发展分析105

第一节 红牛105

一、企业概况105

二、2014-2015企业经营状况105

三、企业营销策略111

第二节宝矿力水特112

一、企业概况112

二、2014-2015企业经营状况112

三、企业发展战略118



第三节 激活118

一、企业概况118

二、2014-2015企业经营状况120

三、企业发展目标125

第四节 佳得乐125

一、企业概况125

二、2014-2015企业经营状况126

三、企业发展战略131

第五节 雀巢能量E131

一、企业概况131

二、2014-2015企业经营状况132

三、企业发展策略137

第六节 劲跑138

一、企业概况138

二、2014-2015企业经营状况138

三、企业发展战略144

第七节 王老吉与加多宝145

一、企业概况145

二、2014-2015企业经营状况145

三、企业发展战略151

第十三章 功能性饮料行业投资策略分析153

第一节 行业发展特征153

二、行业的区域性154

三、行业发展特征154

第二节 行业投资形势分析157

一、行业发展格局157

二、行业进入壁垒157

三、行业SWOT分析159

第三节 功能性饮料行业投资战略研160

一、技术开发战略160

二、产业战略规划164

三、业务组合战略166



四、营销战略规划169

五、区域战略规划171

第四部分 投资策略与风险预警181

第十四章 功能性饮料行业投资风险预警181

第一节 影响功能性饮料行业发展的主要因素181

一、2015年影响功能性饮料行业运行的有利因素181

二、2015年影响功能性饮料行业运行的稳定因素分析181

三、2015年影响功能性饮料行业运行的不利因素分析182

四、2015年我国功能性饮料行业发展面临的挑战分析183

第二节 功能性饮料行业投资风险预警183

一、2016-2022年功能性饮料行业市场风险预测183

二、2016-2022年功能性饮料行业技术风险184

三、2016-2022年功能性饮料行业竞争风险预测184

四、2016-2022年功能性饮料行业管理风险预测184

第五部分 发展趋势与规划建议186

第十五章 功能性饮料行业发展趋势分析186

第一节 2016-2022年中国功能性饮料市场趋势分析186

一、2016-2022年我国功能性饮料市场趋势总结186

二、2016-2022年我国功能性饮料发展趋势分析186

第二节 2016-2022年功能性饮料产品发展趋势预测187

一、2016-2022年我国功能性饮料市场趋势预测187

二、2016-2022年功能性饮料产品技术趋势分析187

第三节 功能性饮料行业规划建议189

一、功能性饮料行业&quot;十二五&quot;整体回顾189

二、功能性饮料行业&quot;十三五&quot;规划预测189

三、2016-2022年功能性饮料行业规划建议190

第十六章 功能性饮料企业管理策略建议191

第一节 市场策略分析191

一、功能性饮料营销模式分析191

二、功能性饮料渠道策略分析193

第二节 销售策略分析194

一、媒介选择策略分析194



二、产品定位策略分析197

三、企业宣传策略分析197

第三节 提高功能性饮料企业竞争力的策略198

一、提高中国功能性饮料企业核心竞争力的对策198

二、影响功能性饮料企业核心竞争力的因素及提升途径202

三、提高功能性饮料企业竞争力的策略204

第四节 对我国功能性饮料品牌的战略思考206

一、功能性饮料品牌的特性和作用206

二、功能性饮料品牌价值战略研究207

三、我国功能性饮料品牌竞争趋势209

四、功能性饮料企业品牌发展战略211

  

图表目录:

图表 1 2013-2015年全球功能性饮料市场规模分析22

图表 2 2013-2015年美国功能性饮料行业分析24

图表 3 2013-2015年欧洲功能性饮料行业分析24

图表 4 2013-2015年日本功能性饮料行业分析24

图表 5 2013-2015年韩国功能性饮料行业分析25

图表 6 2015年全国软饮料产量分省市统计表28

图表 7 2015年全国软饮料产量分省市统计表30

图表 8 2013-2015年中国功能性饮料市场供给总量分析33

图表 9 2013-2015年中国功能性饮料市场需求总量分析33

图表 10 2013-2015年中国功能性饮料市场供需平衡分析34

图表 11 2013-2015年软饮料行业经济指标分析36

图表 12 2013-2015年功能性饮料行业经济指标分析36

图表 13 2015年中国功能性饮料产品产量分析37

图表 14 2015年中国功能性饮料产品产量分析37

图表 15 2015年中国功能性饮料行业进口总量分析37

图表 16 2015年中国功能性饮料行业出口总量分析37

图表 17 2014-2015年全国居民消费价格涨跌幅42

图表 18 2014-2015年猪肉、牛肉、羊肉价格变动情况43

图表 19 2014-2015年鲜菜、鲜果价格变动情况43



图表 20 2014-2015年居民消费价格分类别同比涨跌幅44

图表 21 2015年居民消费价格分类别环比涨跌幅45

图表 22 2015年居民消费价格主要数据45

图表 23 功能性饮料消费者年龄分布48

图表 24 功能性饮料消费者职业分布48

图表 25 功能性饮料消费者品牌认知度49

图表 26 功能性饮料消费因素调查49

图表 27 选择功能性饮料的原因调查49

图表 28 消费功能性饮料的时间调查50

图表 29 消费对功能性饮料的价格评价调查50

图表 30 消费者购买功能性饮料影响因素50

图表 31 消费者购买功能性饮料渠道调查51

图表 32 2013-2015年华北地区功能性饮料行业市场规模分析52

图表 33 2013-2015年华北地区功能性饮料行业市场规模分析52

图表 34 2013-2015年华北地区功能性饮料行业营收情况分析52

图表 35 2013-2015年华北地区功能性饮料行业利润情况分析53

图表 36 2013-2015年东北地区功能性饮料行业市场规模分析53

图表 37 2013-2015年东北地区功能性饮料行业市场规模分析53

图表 38 2013-2015年东北地区功能性饮料行业营收情况分析54

图表 39 2013-2015年东北地区功能性饮料行业利润情况分析54

图表 40 2013-2015年华东地区功能性饮料行业市场规模分析54

图表 41 2013-2015年华东地区功能性饮料行业市场规模分析55

图表 42 2013-2015年华东地区功能性饮料行业营收情况分析55

图表 43 2013-2015年华东地区功能性饮料行业利润情况分析55

图表 44 2013-2015年华南地区功能性饮料行业市场规模分析56

图表 45 2013-2015年华南地区功能性饮料行业市场规模分析56

图表 46 2013-2015年华南地区功能性饮料行业营收情况分析56

图表 47 2013-2015年华南地区功能性饮料行业利润情况分析57

图表 48 2013-2015年华中地区功能性饮料行业市场规模分析57

图表 49 2013-2015年华中地区功能性饮料行业市场规模分析57

图表 50 2013-2015年华中地区功能性饮料行业营收情况分析58

图表 51 2013-2015年华中地区功能性饮料行业利润情况分析58



图表 52 2013-2015年西南地区功能性饮料行业市场规模分析58

图表 53 2013-2015年西南地区功能性饮料行业市场规模分析59

图表 54 2013-2015年西南地区功能性饮料行业营收情况分析59

图表 55 2013-2015年西南地区功能性饮料行业利润情况分析59

图表 56 2013-2015年西北地区功能性饮料行业市场规模分析60

图表 57 2013-2015年西北地区功能性饮料行业市场规模分析60

图表 58 2013-2015年西北地区功能性饮料行业营收情况分析60

图表 59 2013-2015年西北地区功能性饮料行业利润情况分析61

图表 60 2014-2015年固定资产投资（不含农户）同比增速62

图表 61 2014-2015年固定资产投资到位资金同比增速63

图表 62 2015年固定资产投资（不含农户）主要数据64

图表 63 2012-2015年我国功能性饮料产品行业投资增速分析66

图表 64 我国功能性饮料市场集中度分析70

图表 65 2013-2015年我国功能性饮料行业市场规模分析78

图表 66 2013-2015年中国功能性饮料产量分析81

图表 67 2013-2015年中国功能性饮料产能分析82

图表 68 2013-2015年中国功能性饮料市场需求状况分析82

图表 69 2013-2015年我国功能性饮料企业数量分析88

图表 70 2013-2015年中国功能性饮料行业资产规模增长分析88

图表 71 2013-2015年功能性饮料行业产成品情况总体分析89

图表 72 2013-2015年功能性饮料行业销售收入分析89

图表 73 2014-2015年功能性饮料行业销售利润率90

图表 74 2014-2015年功能性饮料行业偿债能力分析90

图表 75 2014-2015年功能性饮料行业营运能力分析90

图表 76 2014-2015年功能性饮料行业利润总额增长率91

图表 77 2012-2015年我国功能性饮料产品行业产销情况94

图表 78 2012-2015年我国功能性饮料产品行业库存情况95

图表 79 2013-2020年功能性饮料行业销售收入分析及预测96

图表 80 2013-2015年中国功能性饮料行业销售毛利率96

图表 81 2016-2022年中国功能性饮料市场盈利预测分析96

图表 82 2014-2015年中国功能性饮料行业利润总额分析98

图表 83 2015年中国功能性饮料行业不同类型利润结构分析%98



图表 84 2015年中国功能性饮料行业不同所有制利润结构分析%99

图表 85 2014-2015年中国功能性饮料行业销售毛利率分析99

图表 86 2015年中国不同规模功能性饮料行业销售毛利率比较100

图表 87 2015年中国不同性质功能性饮料行业销售毛利率比较100

图表 88 2014-2015年中国功能性饮料行业总资产利润率分析101

图表 89 2015年中国不同规模功能性饮料行业总资产利润率比较101

图表 90 2015年中国不同性质功能性饮料行业总资产增长率比较102

图表 91 2014-2015年中国功能性饮料行业产值利税率分析102

图表 92 2015年中国不同规模功能性饮料行业产值利税率比较103

图表 93 2015年中国不同性质功能性饮料行业产值利税率比较103

图表 94 近4年红牛维他命饮料有限公司固定资产周转次数情况105

图表 95 近4年红牛维他命饮料有限公司固定资产周转次数变化情况105

图表 96 近4年红牛维他命饮料有限公司流动资产周转次数变化情况106

图表 97 近4年红牛维他命饮料有限公司流动资产周转次数变化情况106

图表 98 近4年红牛维他命饮料有限公司销售毛利率变化情况107

图表 99 近4年红牛维他命饮料有限公司销售毛利率变化情况107

图表 100 近4年红牛维他命饮料有限公司资产负债率变化情况108

图表 101 近4年红牛维他命饮料有限公司资产负债率变化情况108

图表 102 近4年红牛维他命饮料有限公司产权比率变化情况109

图表 103 近4年红牛维他命饮料有限公司产权比率变化情况109

图表 104 近4年红牛维他命饮料有限公司总资产周转次数变化情况110

图表 105 近4年红牛维他命饮料有限公司总资产周转次数变化情况110

图表 106 近4年天津大冢饮料有限公司固定资产周转次数情况112

图表 107 近4年天津大冢饮料有限公司固定资产周转次数变化情况112

图表 108 近4年天津大冢饮料有限公司流动资产周转次数变化情况113

图表 109 近4年天津大冢饮料有限公司流动资产周转次数变化情况113

图表 110 近4年天津大冢饮料有限公司销售毛利率变化情况114

图表 111 近4年天津大冢饮料有限公司销售毛利率变化情况114

图表 112 近4年天津大冢饮料有限公司资产负债率变化情况115

图表 113 近4年天津大冢饮料有限公司资产负债率变化情况115

图表 114 近4年天津大冢饮料有限公司产权比率变化情况116

图表 115 近4年天津大冢饮料有限公司产权比率变化情况116



图表 116 近4年天津大冢饮料有限公司总资产周转次数变化情况117

图表 117 近4年天津大冢饮料有限公司总资产周转次数变化情况117

图表 118 近4年娃哈哈集团固定资产周转次数情况120

图表 119 近4年娃哈哈集团固定资产周转次数变化情况120

图表 120 近4年娃哈哈集团流动资产周转次数变化情况120

图表 121 近4年娃哈哈集团流动资产周转次数变化情况121

图表 122 近4年娃哈哈集团销售毛利率变化情况121

图表 123 近4年娃哈哈集团销售毛利率变化情况122

图表 124 近4年娃哈哈集团资产负债率变化情况122

图表 125 近4年娃哈哈集团资产负债率变化情况122

图表 126 近4年娃哈哈集团产权比率变化情况123

图表 127 近4年娃哈哈集团产权比率变化情况123

图表 128 近4年娃哈哈集团总资产周转次数变化情况124

图表 129 近4年娃哈哈集团总资产周转次数变化情况124

图表 130 近4年百事可乐公司固定资产周转次数情况126

图表 131 近4年百事可乐公司固定资产周转次数情况126

图表 132 近4年百事可乐公司流动资产周转次数变化情况127

图表 133 近4年百事可乐公司流动资产周转次数变化情况127

图表 134 近4年百事可乐公司销售毛利率变化情况127

图表 135 近4年百事可乐公司销售毛利率变化情况128

图表 136 近4年百事可乐公司资产负债率变化情况128

图表 137 近4年百事可乐公司资产负债率变化情况128

图表 138 近4年百事可乐公司产权比率变化情况129

图表 139 近4年百事可乐公司产权比率变化情况129

图表 140 近4年百事可乐公司总资产周转次数变化情况130

图表 141 近4年百事可乐公司总资产周转次数变化情况130

图表 142 近4年雀巢公司固定资产周转次数情况132

图表 143 近4年雀巢公司固定资产周转次数情况132

图表 144 近4年雀巢公司流动资产周转次数变化情况132

图表 145 近4年雀巢公司流动资产周转次数变化情况133

图表 146 近4年雀巢公司销售毛利率变化情况133

图表 147 近4年雀巢公司销售毛利率变化情况134



图表 148 近4年雀巢公司资产负债率变化情况134

图表 149 近4年雀巢公司资产负债率变化情况134

图表 150 近4年雀巢公司产权比率变化情况135

图表 151 近4年雀巢公司产权比率变化情况135

图表 152 近4年雀巢公司总资产周转次数变化情况136

图表 153 近4年雀巢公司总资产周转次数变化情况136

图表 154 近4年康师傅控股有限公司固定资产周转次数情况138

图表 155 近4年康师傅控股有限公司固定资产周转次数情况139

图表 156 近4年康师傅控股有限公司流动资产周转次数变化情况139

图表 157 近4年康师傅控股有限公司流动资产周转次数变化情况139

图表 158 近4年康师傅控股有限公司销售毛利率变化情况140

图表 159 近4年康师傅控股有限公司销售毛利率变化情况140

图表 160 近4年康师傅控股有限公司资产负债率变化情况141

图表 161 近4年康师傅控股有限公司资产负债率变化情况141

图表 162 近4年康师傅控股有限公司产权比率变化情况142

图表 163 近4年康师傅控股有限公司产权比率变化情况142

图表 164 近4年康师傅控股有限公司总资产周转次数变化情况143

图表 165 近4年康师傅控股有限公司总资产周转次数变化情况143

图表 166 近4年广药集团固定资产周转次数情况145

图表 167 近4年广药集团固定资产周转次数情况146

图表 168 近4年广药集团流动资产周转次数变化情况146

图表 169 近4年广药集团流动资产周转次数变化情况147

图表 170 近4年广药集团销售毛利率变化情况147

图表 171 近4年广药集团销售毛利率变化情况147

图表 172 近4年广药集团资产负债率变化情况148

图表 173 近4年广药集团资产负债率变化情况148

图表 174 近4年广药集团产权比率变化情况149

图表 175 近4年广药集团产权比率变化情况149

图表 176 近4年广药集团总资产周转次数变化情况150

图表 177 近4年广药集团总资产周转次数变化情况150

图表 178 行业生命周期、战略及其特征153

图表 179 区域发展战略咨询流程图177



图表 180 区域SWOT战略分析图179

图表 181 2013-2015年影响功能性饮料行业运行的有利因素181

图表 182 2013-2015年影响功能性饮料行业运行的稳定因素182

图表 183 2013-2015年影响功能性饮料行业运行的不利因素182

图表 184 2013-2015年我国功能性饮料行业发展面临的挑战183

图表 185 2016-2022年功能性饮料行业经营风险及控制策略184

图表 186 2016-2022年功能性饮料行业同业竞争风险及控制策略185

图表 187 四种基本的品牌战略211

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201604/132420.html

http://www.cction.com/report/201604/132420.html

