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二、说明、目录、图表目录

       2014年中国打印外设市场出货总量达1457.6万台，对比2013年增长了2.8%。其中喷墨打印

产品出货量为313.6万台，同比下滑3.4%；激光打印产品出货量达809.7万台，同比增加6.7%；

针式打印机出货量为333.4万台，同比微降0.3%。

      我国打印机产量整体有明显波动变化。从2011年至2013年产量一直处于上升趋势，其中

在2013年产量值达到最高，为7379.14万台，2012年增速达到最高，为27.9%，从2014年其产量

又明显下滑，比2013年同比下降10.5%。
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