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二、说明、目录、图表目录

      中国婴童经济已迈入黄金时期，应抓住机遇，加速产业链的整合，推进行业标准及规范的

建设，促进产业健康、良性发展，使其成为拉动经济新一轮增长的加速器。婴幼用品市场潜

力巨大，童装、玩具、奶嘴、奶瓶、奶粉、幼教用品、婴儿护肤用品许多商家和个人都把目

光瞄准这一市场。婴儿产品也不断细化.新品层出不穷，朝着人性化、系列化、模块化方向发

展。

      母婴用品是孕妇、0-1岁婴儿这两类特殊相关联群体提供的专业健康产品，特殊的体型特殊

的生理心理需求，对母婴用品都提出了极高的要求，因此对母婴用品的选择要求相当的严格

。

      中国拥有超过2.5亿不满14 岁的儿童，是全球第二大的儿童消费群体。中国的新生婴儿高峰

期大约出现在2016年，人口峰值为2028年，届时将迎来第五轮&ldquo;婴儿潮&rdquo;。而消费

意识和育儿理念新的变化，也注定中国母婴行业有可能迎来20年牛市，市场容量将逐年增加

。

      然而中国的传统母婴行业却还处于&ldquo;婴儿期&rdquo;，全国性母婴专营连锁店尚未有

一家，且没有一家年营业额达到20亿元人民币。与国外成熟母婴行业相比，差距甚大。全球

最大的母婴用品零售企业&ldquo;玩具反斗城&rdquo;年销售额达1200多亿元人民币，意大利母

婴品牌chicco年销售额达160亿元人民币，日本母婴品牌西松屋年销售额达60多亿人民币。

       目前，全球的母婴用品行业市场发展稳步增长，基于该产品的特性，母婴用品行业的前景

比较看好，行业的发展潜力很大。近些年来，部分发达国家的婴儿出生率持续下降，同时有

资料表明，每年全球1.36亿新生儿中，发展中国家占90%左右。众多母婴用品生产商正在把发

掘婴儿用品销售潜力的目光转向发展中国家。
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